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Suzinokite, kaip reklamuoti ir
parduoti jtraukiancias kino ir
literaturos turizmo patirtis,
paverciant istorijas patraukliomis
lankytojy kelionémis.

Suzinokite, kaip pasakojimas gali jkvépti
gyvybés vietoms, personazams ir
naratyvams, kartu padédamas jums
aiskiai perteikti savo patirtj svetainése,
socialinéje ziniasklaidoje ir turizmo
platformose, kad pritrauktuméte

lankytojy ir paskatintuméte rezervacijas.
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e Jvadas (3 Puslapis)

» IsSukiai (7 Puslapis)

e Galimybés (8 Puslapis)

* 4 Seminaro apzvalga (9 Puslapis)

e Istorijos akimirky pavertimas reklaminiais
akcentais (12 Puslapis)

Atvejo analizé: ,,Hobbiton” filmavimo aikstelé
(Naujoji Zelandija) (15 Puslapis)

* Veikéjy ir perspektyvy naudojimas patirciai
reklamuoti (16 Puslapis)

Atvejo analizé: Sherlock Holmes muziejus
(Londonas) (19 Puslapis)

e Dalintiny istorijy akimirky kdrimas (20
Puslapis)

Atvejo analizé: Ekrskursija po Hario Poterio
studijg (Londonas) (22 Puslapis)

* Patirties supratimo ir uzsakymo uztikrinimas
(23 Puslapis)

Atvejo analizé: ,,Svetimsalio” filmavimo viety
ekskursijos (Skotija) (25 Puslapis)
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Kaip sis seminaras remiasi

ankstesniais uzsiemimais

Sis seminaras remiasi ankstesniais uzsiemimais, kuriuose buvo nagrinéjamas
jtraukiantis turizmas, patirCiy dizainas ir finansinis planavimas.

Pirmajame seminare buvo pristatytos jtraukiancio turizmo koncepcijos, antrajame —
istorijos ir auditorijos derinimas, o treCiajame — finansinis planavimas ir atsakingas
jgyvendinimas. Siame seminare daugiausia démesio skiriama tam, kaip jtraukian¢ios
patirtys gali bati sékmingai reklamuojamos ir parduodamos.

Sioje sesijoje nagrinéjame:

* pasakojimo panaudojimg jtraukianciy patirciy vertei perteikti

e istorijy akimirky pavertimg patraukliomis reklaminémis Zinutémis

e lankytojy kelioniy, kurios leisty lengvai atrasti ir uzsisakyti patirtis, ktirima

e skaitmeniniy platformy ir socialinés Ziniasklaidos naudojimg siekiant pasiekti naujg
auditorija

Siame seminare nagrinéjama, kaip aigkiai perteikti, reklamuoti ir parduoti jtraukias
filmy ir literatGros patirtis taip, kad jos buty autentiskos, praktiskos ir atitikty jusy
verslo tikslus.

Jose daugiausia démesio skiriama tam, kaip pasakojimas gali padéti pristatyti jasy
patirtj potencialiems lankytojams, perteikti jos verte ir paskatinti dalyvavima.
ISnagrinésite praktinius budus, kaip pristatyti savo pasiulyma, pasirinkti tinkamus
reklamos kanalus ir sukurti paprastg kainodarg, uzsakymo ir lankytojy keliones
vietoje, kad patirtis bty lengvai suprantama ir prieinama.

Tikslas — smalsumg paversti dalyvavimu — padéti Zmonéms atrasti jlsy jtraukiancia
patirtj, susisieti su jos istorija ir jaustis uztikrintai, kaip dalyvauti, nesukeliant
nereikalingo sudétingumo ar spaudimo.
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4 Seminaras
s Jtraukianciy kino ir literattros
\ \\\ patirCiy skatinimas ir pardavimas
TET. per pasakojima.
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Nuo pasakojimo iki lankytojy

rezervavimo

Sio seminaro tikslas — istirti, kaip pasakojimas gali biiti naudojamas ne tik
kuriant jtraukiancias patirtis, bet ir jas efektyviai reklamuojant, perteikiant ir
parduodant.

Kino ir literatuiros turizme pati istorija daznai yra stipriausia
rinkodaros priemoné.

Lankytojus retai motyvuoja vien vieta — juos motyvuoja galimybé Zengti j
istorijos, kurig jie jau mégsta arba kurig smalsu atrasti, pasaulj.

Todél Siame seminare daugiausia démesio skiriama tam, kaip turizmo jmonés
gali paversti pasakojimo elementus — veikéjus, scenas, emocijas ir siuzeto
akimirkas — patraukliomis reklaminémis Zinutémis ir lankytojy kelionémis.

Dalyviai nagrinés, kaip pasakojimas gali formuoti reklamine medziagg,
socialiniy tinkly turinj, uzsakymy aprasymus ir patirtj vietoje, kad potencialls
lankytojai i$ karto suprasty, kas daro patirtj ypatinga ir kodél verta joje
dalyvauti.

UZuot pasiklioves tradicine turizmo reklama, Sis metodas skatina jmones
naudoti pasakojimu pagrjstg reklama, kai istorija tampa vartais, kurie
pritraukia lankytojus, ugdo emocinj laukimg ir skatina dalyvavima.

Kodél tai svarbu?

Jtraukianciy filmy ir literatdros patirciy propagavimas reikalauja kitokio
pozilrio nei tradiciniy turizmo produkty reklamavimas. Lankytojai ne tik iesko
lankytiny viety; jie ieSko patirciy, kurios leisty jiems emociskai susisieti su

istorijomis, personazais ir vietomis, kurias jie atpazjsta is filmy ar literaturos.

Todél labai svarbu suprasti, kaip pasakojimas gali paskatinti atradimus ir
sprendimy priémima.

Istorijos skatina kelioniy motyvacija

Daugelis lankytojy keliauja butent todél, kad nori patirti vietas, susijusias su jy
meégstamomis istorijomis. Filmai, televizijos serialai ir romanai daznai sukuria
stipry emocinj rysj su auditorija.

Upskilling in Immersive Literature and Film Tourism
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Kai Sios istorijos susiejamos su realiomis vietomis, tos vietos tampa prasmingomis
kelioniy kryptimis. PavyzdZiui, gerbéjai keliauja j filmavimo vietas, autoriy namus,
romanuose aprasytus krastovaizdzius ar miestus, kurie jkvépé iSgalvotas
aplinkybes. Efektyvi reklama pabrézia Siuos rysSius ir kviecia lankytojus Zengti
pasakojimo pasaulj.

Pasakojimas sukuria emocinj laukima

Sékminga turizmo reklama ne tik teikia informacijg — ji sukuria laukimo jausma.
Kai lankytojai susiduria su reklaminiu turiniu, kuriame minimos ikoniskos scenos,
personazai ar istorijos akimirkos, jie pradeda jsivaizduoti save toje patirtyje.

Sis emocinis laukimas yra galingas motyvatorius priimant turizmo sprendimus.
UZuot tiesiog reklamaves ekskursijg ar lankyting vieta, pasakojimas leidzia
jmonéms pateikti savo pasitlyma kaip naratyvine kelione, kurios dalimi gali tapti
lankytojai.

Jtraukiandiai patirciai reikia aiSkaus bendravimo

Jtraukiancig patirtj kartais gali buti sunku paaiskinti. Tokie Zodziai kaip
Hitraukianti, ,interaktyvi“ ar ,patirtiné” gali skambeéti patraukliai, taciau gali
aiskiai neperteikti, kg lankytojas is tikryjy darys. Efektyvus pasakojimas reklamoje
padeda paaiskinti patirtj, aprasant akimirkas, veiksmus ir sgveikas, kurias
lankytojai atpazins ir supras.

Pavyzdziui, reklaminiame praneSime, uzuot sakius ,interaktyvi literattriné
patirtis”, galima sakyti:

»JZenkite j romano pasaulj ir sekite jo veikéjy pédsakais gatvémis, kuriose
rutuliojasi istorija.”

Toks poziuris padeda potencialiems lankytojams vizualizuoti patirtj dar pries
jiems atvykstant.

Pasakojimas skatina dalijimasi ir pasakojimo sklaida isS lapy j lupas
Jtraukianti patirtis nattraliai sukuria akimirkas, kuriomis lankytojai nori pasidalinti
su kitais. Nuotraukos, vaizdo jrasai ir socialiniy tinkly jrasai tampa reklamos
ekosistemos dalimi. Kai pasakojimas yra pagrindiné patirties dalis, lankytojai
labiau linke aprasyti ir pasidalinti savo kelione, taip organiskai pritraukdami naujg
auditorija.

Upskilling in Immersive Literature and Film Tourism



Jtraukianciy kino ir literattros turizmo patirciy reklamavimas gali sukelti keletg
iSSukiy, ypa€ mazoms turizmo jmonéms, turinc¢ioms ribotus isteklius ar rinkodaros
pajégumus.

ISSukiai
+* Aiskus jtraukianciy patirciy paaiskinimas

Jtraukiancios patirtys daugelyje turizmo rinky vis dar yra gana nauja. Lankytojai gali
iS karto nesuprasti, kg apima jtraukianti patirtis ar kuo ji skiriasi nuo tradicinés
ekskursijos ar apsilankymo muziejuje. Todél jmonés turi aiskiai perteikti, kg
lankytojai pamatys, isgirs ar veiks, naudodamos pasakojimo pavyzdzius, o ne
abstrakcius aprasymus.

¢ Istorijy pavertimas reklaminiais pranesimais

Kitas iSSukis — sudétingus pasakojimus paversti trumpais, jtraukianciais reklaminiais
pranesimais. Filmuose ir romanuose daznai buna turtingy ir detaliy istorijy, taciau
reklaminis turinys turi greitai patraukti démesj. Jmonés turi nustatyti patraukliausius
istorijos elementus, tokius kaip pagrindinis veikéjas, dramatiska akimirka ar aplinka,
ir naudoti Siuos elementus kaip lankytojy jéjimo taskus.

+* Konkurencija dél démesio perpildytoje skaitmeninéje aplinkoje

Siandien turizmo jmonés konkuruoja dél démesio jvairiose skaitmeninése
platformose, jskaitant socialine Ziniasklaidg, kelioniy tinklarascius, uzsakymo
platformas ir turizmo svetaines. Norint issiskirti, reikia patrauklaus turinio, kuris
greitai patraukty démesj. Pasakojimais grjsta reklama gali buti labai veiksminga,
taciau jai reikia karybiSkumo ir nuoseklumo.

+* Ribotos rinkodaros priemonés

Daugelis mazy turizmo jmoniy neturi atskiry rinkodaros komandy ar dideliy
reklamos biudzZety. Dél to gali biti sunku parengti profesionalig reklamine medzZiaga
arba palaikyti nuolatinj buvima internete. Taciau pasakojimais grjstg reklamg daznai
galima pasiekti naudojant paprastas priemones, tokias kaip trumpi vaizdo jrasai,
tinklarascio jrasai ar jgarsinti vaizdai.

+* Susidoméjimo pavertimas uzsakymais

Net jei lankytojai mano, kad patirtis jdomi, jie gali dvejoti, ar uZzsisakyti, jei procesas
neaiskus ar sudétingas. Svarbu uztikrinti, kad pasakojimy reklama sklandziai pereity
j uZzsakymo sistemas, buty aiskios kainos ir buty lengvas dalyvavimas, o tai yra
svarbus Zingsnis siekiant smalsuma paversti veiksmais.

Upskilling in Immersive Literature and Film Tourism
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Pagrindinés galimybeés

Nepaisant Siy iSStkiy, pasakojimas suteikia puikiy galimybiy turizmo jmonémes,
siekian¢ioms reklamuoti jtraukiancius kino ir literatlros potyrius.

Istorija jau yra traukos objektas

Skirtingai nuo daugelio turizmo produkty, kurie turi sukurti pasakojima nuo nulio,
kino ir literatlros turizmas jau turi integruotg pasakojimo pagrindg. Populiariose
knygose, filmuose ir televizijos serialuose yra nusistovéje personazai, aplinka ir
pasakojimai, kuriuos auditorija atpazjsta. Turizmo patirtys gali bati kuriamos
remiantis Siuo esamu emociniu rysiu, leidziant lankytojams testi savo rysj su
istorija realioje aplinkoje.

+» Pasakojimu paremta reklama yra labai jtraukianti

Istorijomis paremta rinkodara daznai veikia geriau nei tradiciné reklama, nes ji
emociskai jtraukia auditorijg. UZzuot tiesiog pateikusi informacijg, pasakojimo
reklama kviecia auditorijg j istorijg. Pavyzdziui, trumpas vaizdo jrasas, kuriame
rodomas personazas, einantis filmavimo vietoje, arba gidas, skaitantis iStraukg is
romano realioje vietoje, gali i$ karto patraukti démes;.

/7

%* Socialiné ziniasklaida sustiprina pasakojima

Socialinés Ziniasklaidos platformos ypac gerai tinka pasakojimo reklamai. Trumpi
vaizdo jrasSai, uzkulisinis turinys, personazy atkurimas ir pasakojimas pagal vietg
gali greitai pasiekti didele auditorijg. Lankytojai, dalyvaujantys jtraukianciose
patirtyse, daznai dalijasi savo nuotraukomis ir vaizdo jrasais internete, taip
padédami iSplésti patirties reklamos pasiekiamuma.

¢ Partnerysté su kultliros ir turizmo organizacijomis

Kino ir literatlros turizmo patirtys daznai siejamos su kultlros jstaigomis,
festivaliais, muziejais, bibliotekomis ir turizmo tarybomis. Sios partnerystés gali
iSplésti reklamos pasiekiamuma per bendras rinkodaros kampanijas, kryZzmine
reklama ir teminius turizmo marsrutus. Pavyzdziui, literaturos takas gali
bendradarbiauti su vietos knygynais, teatrais ar festivaliais, Svencianciais
autoriaus kuryba.

¢ Dalintiny istorijy akimirky kiirimas

Jtraukiancios patirtys daznai apima vizualiai jsimintinas ar emociskai stiprias
akimirkas, kurias lankytojai nori nufotografuoti ar uzfiksuoti. Sios akimirkos gali
tapti galingomis reklamos priemonémis. Kai lankytojai dalijasi savo patirtimi
internete, jie prisideda prie organinés rinkodaros, kuri pristato patirtj naujai
auditorijai.

Upskilling in Immersive Literature and Film Tourism
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Laikas atrasti
© jtraukiancias galimybes

Seminaro diskusijy
dalis

Sis skyrius padeda praktiskai pagalvoti, kaip bendrauti, reklamuoti ir parduoti savo
jtraukiantj filma ar literaturine patirtj pasakojant istorijas. Tai skatina susimastyti,
kaip jusy istorija, vieta ar kultUrinis rysys gali patraukti démesj, suzadinti smalsuma ir
jkvépti lankytojus dalyvauti.

Siekiama ne kurti sudétingas rinkodaros strategijas, o uztikrinti, kad jlusy patirtis blty
aiskiai perteikiama, emociskai jtraukianti, lankytojams lengvai atrandama ir joje
dalyvaujama.

Kreipkités j klausimus pokalbio metu —asmeniniam apmastymui, komandos diskusijai
ar grupiniams seminarams. Néra teisingy ar neteisingy atsakymuy. Tikslas yra istirti
galimybes, atskleisti galimybes ir nustatyti autentiskus budus, kaip pasidalinti savo
istorija, kad lankytojai suprasty jos verte ir jaustysi jkvépti zengti j patirt;.

Upskilling in Immersive Literature and Film Tourism



Diskusijy seminaro apzvalga

Netgi pati kurybiskiausia jtraukianti patirtis zlugs, jei lankytojai negalés jos lengvai
suprasti ar uzsisakyti.

Siame seminare nagrinéjama, kaip pasakojimas gali biti naudojamas:
e pritraukti démes;j

e aiskiai perteikti patirtj

e paversti smalsumg uzsakymais.

4 Seminare ir 4 Jgyvendinimo mokymuose mes sutelkiame démesj j rinkodarg ir
visapusisSkai iSplétotos jtraukiancios turizmo patirties pardavima. Pripazindami,
kad filmy ir literatUrinés kelionés yra kuriamos remiantis istorijomis, pabréziame,
kad reklamoje naudojame tuos istorijos elementus.

Kiekvienam apibréziame lankytojo kelionés etapus (Atradimas = Susidoméjimas
-> Jvertinimas - UZsakymas) ir pasakojimais pagrjstg pranesimy siuntimo
sistemg (Kablys—PazZadas—Jrodymas—CTA).

4 seminaras apima sgvokas ir diskusijas: istorijy kabliuky panaudojimas,
pavyzdZiy analizé (pvz., Airbnb vaiduokliy turai, Hemingvéjaus bary lankymas) ir
pagrindiniy pranesimy kdrimas nekartojant prekés Zzenklo ar auditorijos darbo.

Diskusijos tikslas:

Sioje interaktyvioje sesijoje tyrinéjame, kaip turo istorijg paversti efektyvia
rinkodara.

(Mes neperdarome pozicionavimo ar koncepcijos dizaino i$ 2 seminaro; vietoj to
sutelkiame démesj j komunikacija.)

Kadangi Sios ekskursijos yra pagrjstos mégstamais pasakojimais, reklamoje
akcentuosime istorijos elementy paryskinima (pvz., nuorody j veikéjus, citatas,
siuZzeto nustatymus), kad pritrauktume gerbéjuy.

Aptariame lankytojo sprendimo etapus ir tai, kaip parengti praneSimus, kurie
nukreipty juos nuo pirmojo pranesimo iki uzsakymo.

Upskilling in Immersive Literature and Film Tourism
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Lankytojo atradimo kelioné
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Greitas priminimas is

Seminaro ir 2 Mokymy

1 Atradimas
Lankytojai su istorija
susipazjsta internete.

2 Smalsumas
Jie suzino apie vietg
arba pasakojima.

3 Jsitraukimas
Jie tyrinéja

jtraukiancius potyrius.

4 Uzsakymas
Jie nusprendzia
dalyvauti.

5 Dalijimasis
Jie dalijasi patirtimi
internete.

nd Film Tourism
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@. Seminaro tema

Istorijos akimirky pavertimas
reklaminiais kabliukais

Kodél tai svarbu

Kino ir literaturos turizme istorija daznai yra pagrindiné Zzmoniy kelioniy priezastis.
Lankytojus traukia galimybé patirti vietas, susijusias su mylimais personazais, scenomis
ar pasakojimais. Taciau reklaminéje medziagoje kartais per daug démesio skiriama
vietoms ar logistikai, o ne paciai istorijai. ISrySkindamos pagrindines pasakojimo
akimirkas — dramatiSkas scenas, emocinius posukius ar jsimintinus veikéjy iSgyvenimus
— turizmo jmonés gali sukurti reklamines Zinutes, kurios patraukia démes;j ir padeda
lankytojams i$ karto jsivaizduoti save istorijos pasaulyje.

Istorijos akimirky naudojimas kaip reklaminiai kabliukai padeda pasyvy susidoméjima
paversti smalsumu ir skatina lankytojus toliau tyrinéti patirt;.

Apibrézimai

¢ Istorijos akimirka
Konkretus jvykis, scena ar emocinis posukis filme ar literattriniame pasakojime,
kuriame uzfiksuota istorijos esmé.

** Reklaminis kabliukas
Trumpas, jtikinamas pranesimas arba vaizdiné medziaga, kuri suzadina smalsumg ir
skatina auditorijg suzinoti daugiau apie patirt;.

* Naratyviné rinkodara
Reklaminis metodas, kuris naudoja pasakojimo elementus — personazus, konflikta,
aplinkg ar kelione, kad perteikty patirties verte.

Pavyzdziai

Literaturiné pésciyjy ekskursija galéty save reklamuoti ne tik kaip ekskursija po
miesty, bet ir kaip:
LVaiksciokite gatvémis, kur detektyvas paseke savo paskutine uZzuoming”.

Filmo vieta gali pabrézti dramatiSka scena:
,Stovekite ten, kur buvo nufilmuota paskutiné masio scena, ir pamatykite krastovaizdj,

kuris suformavo istorijq.

UZuot iSvardinus vietas, reklama tiesiogiai sujungia lankytojg su pasakojimu.
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@. Seminaro tema

Istorijos akimirky pavertimas

reklaminiais kabliukais

Diskusijos klausimai

1. Kuri akimirka is istorijos, susijusios su jusy vieta, patraukty
lankytojo vaizduote?

Konteksto pavyzdys: ar su jusy vieta yra susijusi garsi scena, dramatiskas
momentas ar emocinis posukis?

2. Kaip tg akimirkg buty galima apibudinti vienu ar dviem sakiniais,
kad patraukty démes;j?

Pavyzdys: vietoj , literaturinés kelionés pésciomis” galite pasakyti:
»Sekite poeto pedomis gatvemis, kurios jkvéepé jo garsiausias eiles”.

3. ArSig akimirka buty galima vaizdziai parodyti reklaminéje
medziagoje?

Pavyzdziai: trumpas vaizdo jrasas, vietos nuotrauka arba atkurta scena

Rodyti ir pasakyti pavyzdj

Turizmo verslas, susijes su istoriniu romanu, sukuria trumpga reklaminj vaizdo jrasg,
kuriame aktorius skaito dramatiska knygos istraukg stovédamas tikroje vietoje, kur

vyksta istorija. Sis klipas tampa pagrindiniu socialinés Ziniasklaidos reklaminiu
kiriniu ir padeda auditorijai nedelsiant susieti vietg su istorija.
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Jtraukiancios ir skaitmeninés technologijos

Skaitmeniniai jrankiai gali padéti istorijos akimirkas paversti patraukliu
reklaminiu turiniu, kuris atgaivina pasakojimg pries atvykstant
lankytojams.

Pavyzdziui, trumpos vaizdo jrasy platformos, tokios kaip , Instagram
Reels”, , TikTok” ar ,,YouTube Shorts“, leidzia turizmo jmonéms atkurti
arba paryskinti dramatiskas scenas, susijusias su jy vieta.

20-30 sekundziy vaizdo jrasas, kuriame rodomas pagrindinis istorijos
momentas, pvz., personazas, einantis tikroje vietoje, arba pasakotojas,
skaitantis romano istrauka, gali is karto patraukti démes;j ir perteikti
emocine patirties verte.

Papildyta realybé (AR) taip pat gali palaikyti reklaminj pasakojima.
Naudojant paprastus AR jrankius, vieta gali buti padengta vaizdiniais
istorijos elementais. Kai potencialus lankytojai nuskaito QR kodg ar
vaizdg, jie gali pamatyti pasirodantj veikéjg, atsiskleidziancia istorine
sceng arba skaitmeniniu budu atkurtg pagrindinj pasakojimo
momenta.

Mazoms ir vidutinéms jmonéms, kuriy techniniai pajégumai yra riboti,
net tokie paprasti jrankiai, kaip ,,Canva” vaizdo pasakojimo Sablonai,
dirbtinio intelekto pasakojimas balsu arba 360° fotografija, gali
sukurti jtikinamy skaitmeniniy pasakojimy perziuras, kurios veikia kaip
reklaminiai kabliukai.

Pavyzdziai

30 sekundziy trukmeés vaizdo jrasas socialiniuose tinkluose,
rodantis garsios filmo scenos nufilmavimo momenta.

QR kodas brosiuroje, kuri paleidzia trumpg garso jrasa iS romano.

Paprasta AR animacija, trumpai atkurianti pagrindinj istorijos
momenta.

Upskilling in Immersive Literature and Film Tourism
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Istorijos akimirky pavertimas reklaminiais kabliukais
Su ,,Hobbiton” filmy rinkiniu (Naujoji Zelandija)

Vienas sékmingiausiy istorijos momento panaudojimo kaip reklaminio kabliuko
pavyzdziy yra filmy ,Ziedy valdovas“ ir ,,Hobitas” filmavimo aiksteléje.

UZuot reklamaves vietg tiesiog kaip filmavimo aikstele, Hobbiton parduoda save
per istorijg:
ylzenkite j Shire ir tyrinékite hobity pasaulj”.

Lankytojai kvieCiami pasivaikscioti per tuos pacius krastovaizdzius, kuriuose vyksta
istorija, pamatyti Hobito skyles ir patirti aplinkg, kurig Zziurovai atpazjsta is filmy.
Reklaminiuose praneSimuose pagrindinis démesys skiriamas jéjimui j istorijos
pasaulj, o ne tik apsilankymui vietoje.

nd Film Tourism

Kodél tai veikia

% Naudoja aisky pasakojimo kabliukg (Shire) IS karto susisiekia su filmy gerbéjais
LeidZia lankytojams jsivaizduoti save istorijos pasaulyje

ersive Literature a
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Seminaro tema
w3, Veikéjy ir perspektyvy
% : % naudojimas patirciai skatinti
[ -]

Kodél tai svarbu

Istorijos daznai prisimenamos per veikéjus. Lankytojai gali jausti rysj su herojumi,
pasakotoju ar autoriumi, o Sis emocinis rysys gali tapti galinga reklamos priemone.
Pateikdamos patirtj iS veikéjo ar pasakotojo perspektyvos, turizmo jmonés gali kurti
rinkodaros pranesimus, kurie jauciasi patrauklesni ir asmeniskesni.

Personazais paremtas pasakojimas leidzZia lankytojams jsivaizduoti, kad jie Zengia j
pagrindinio veikéjo vaidmenj arba eina kartu su istorijg suktrusiu autoriumi.

Apibrézimai

+» PersonaZo perspektyva: Patirties propagavimas, pasakojima jrémindamas
veikéjo ar pasakotojo poziuriu.

+» Pasakojimo balsas: tonas arba perspektyva, naudojama pasakoti istorijg, kuri
formuoja, kaip auditorija interpretuoja pasakojima ir susisiekia su juo.

+» Patirties formavimas: veiklos pristatymas kaip patirtis, o ne produktas ar
paslauga.

Pavyzdziai
UzZuot sake: , Literaturiné ekskursija po miestq su gidu”,

Personazu pagrjstas poziuris gali pasakyti: ,,Sekite kelig, kuriuo éjo jaunoji herojé,
pabégdama senamiescio gatvémis”,

Kitas pavyzdys: ,,Prisijunkite prie detektyvo tyrimo ir atraskite visame mieste
pasléptus jkalCius*”.

rism

nd Film Tou
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Seminaro tema
Veikéjy ir perspektyvy
naudojimas patirciai skatinti

828

Diskusijos klausimai

1. Ar su jusy vieta susijes veikéjas, pasakotojas ar pasakotojas?

Pavyzdys: autorius, iSgalvotas herojus arba istoriné asmenybé.

2. Kaip buty galima apibudinti patirtj is jy perspektyvos?

Pavyzdys: "Pasivaiksciokite su poetu per peizazZus, kurie suformavo jo vaizduote”.

3. Ar lankytojai galéty bendrauti su istorija per personazu pagrjstg patirtj?

Pavyzd=iai: veikéjy vadovas, garsinis pasakojimas veikéjo balsu arba trumpa
dramatiska jzanga.

Rodyti ir pasakyti pavyzdj

Literaturos festivalyje aktoriai vaidina trumpus monologus i$ garsiy romany tose
vietose, kur vyksta scenos. Lankytojai istorijg iSgyvena per veikéjy balsus, sukurdami
jsiminting reklamine akimirkg, placiai bendrinamg socialinéje Ziniasklaidoje.
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Jtraukiancios ir skaitmeninés technologijos

Skaitmeniniai jrankiai gali padéti veikéjams ir istorijy pasakotojams
jtraukti j reklaminj turinj patraukliais budais. Veikéjy balsai gali buti
pristatomi naudojant garsinj pasakojimg, vaizdo pasakojimga arba
interaktyvius skaitmeninius vadovus.

Pavyzdziui, turizmo verslas gali sukurti trumpa pristatymo vaizdo jrasg
apie personazg, kuriame aktorius ar pasakotojas tiesiogiai kalba su
auditorija i$ veikéjo ar autoriaus, susijusio su istorija, perspektyvos. Sio
tipo pasakojimais galima dalytis per socialine zZiniasklaidg, svetaines ar
skaitmeninius lankytojy vadovus.

Al pagrjsti balso pasakojimo jrankiai taip pat gali padéti sukurti
personazy pagrjstg garso patirtj. Trumpas veikéjy monologas gali buti
suaktyvintas, kai lankytojai nuskaito QR kodg arba pasiekia
mobiliesiems pritaikytg tinklalapj.

Jspudingesniems potyriams gali buti naudojamos pagal vietg pagrjstos
pasakojimo programos, leidziancios lankytojams isgirsti istorijg veikéjo
balsu, kai jie vaiksto tikrose vietose, susietose su pasakojimu.

Pavyzdziai
Garsinis pasakojimas is veikéjo perspektyvos.

Trumpi socialiniy tinkly vaizdo jrasai, pristatantys veikéjg ar
pasakotoja.

Vieta pagrjstos istorijy pasakojimo programos, kuriose veikéjai
nukreipia lankytojus istorijos takeliu.

Upskilling in Immersive Literature and Film Tourism
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Veikéjy ir perspektyvy naudojimas patirciai skatinti
Su Sherlock Holmes muziejumi (Londonas)

Serloko Holmso muziejus, esantis 221B Baker Street, reklamuoja savo patirtj per
garsyjj iSgalvotg detektyva.

Lankytojai ne tik jeina j muziejy; jie Zzengia j Holmso pasaul;.

Muziejus atkuria romanuose aprasytus kambarius ir supazindina lankytojus su
istorija per tokius personazus kaip Holmsas ir daktaras Vatsonas.

Sis personaZais paremtas pasakojimas padeda lankytojams pasijusti taip, lyg jie
buty pateke j pasakojima.

nd Film Tourism
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@. Seminaro tema

Dalinamy istorijos
akimirky karimas

Kodél tai svarbu

Skaitmeniniame amziuje lankytojai daznai tampa turizmo patirties propaguotojais
per socialinius tinklus. Jei patirtis apima vizualiai jsptdingas ar emociskai stiprias
akimirkas, lankytojai labiau linke dalytis nuotraukomis, vaizdo jrasais ar
asmeniniais apmastymais internete. Sios bendros akimirkos gali Zymiai padidinti
matomumag ir pritraukti naujy auditorijy.

Kuriant patirtj turint omenyje dalinamas istorijos akimirkas, lankytojai gali tapti
patirties ambasadoriais.

Apibrézimai
+ Bendrinamas momentas: vizualiai arba emociskai jsimintina patirties dalis,
kurig lankytojai gali nufotografuoti ar pasidalinti internete.

** Vartotojy sukurtas turinys: paciy lankytojy sukurtas turinys, pvz., nuotraukos,
vaizdo jrasSai ar apzvalgos.

+** Socialinis stiprinimas: procesas, kai bendrinamas turinys plinta j platesne
auditorijg per socialinés medijos tinklus.

Dalinamy akimirky pavyzdziai:
* stovincCioje garsioje filmavimo vietoje
e atkuriant sceng is filmo
* pozuoti su rekvizitais, susijusiais su literatliros personazu
* sgveikauja su jtraukianciais skaitmeniniais elementais.

Diskusijos klausimai

1. Kokig jusy patirties akimirkg lankytojai gali noréti fotografuoti ar
pasidalinti internete?

2. Ar patirtis gali apimti vaizdinj pasakojimo moment3?

| Upskilling in Immersive Literature and Film Tourism

Pavyzdziai: zvilgsnis, atkurta scena, personazo susitikimas.



g5 Seminaro tema
% Dalinamy istorijos
akimirky karimas

3. Kaip buty galima paskatinti lankytojus dalintis savo patirtimi?

Pavyzdys:
Zenklas su uzrasu::
"Pasidalinkite savo istorijos akimirka Cia“.

Rodyti ir pasakyti pavyzdj

Filmo vietos patirtis jdiegia paprastg Zenklg, Zymintj tikslig kameros padét;j,
naudojama garsioje scenoje. Lankytojai stovi toje pacioje vietoje, kad atkurty
akimirka, jg nufotografuoty ir pasidalinty patirtimi internete.

Jtraukiancios ir skaitmeninés technologijos

Jtraukiancios technologijos gali padéti sukurti vizualiai jsimintinas
akimirkas, kuriomis lankytojai nori pasidalinti internete. Socialinés
zZiniasklaidos platformos klesti dél vizualiai patrauklaus turinio, todél
kuriant patirtj naudojant fotogeniskas ar interaktyvias pasakojimo
akimirkas, galima Zymiai padidinti matomuma.

Papildytosios realybés filtrai arba efektai gali leisti lankytojams laikinai
»eiti” j istorijg pasirodzius kostiumames, stovint Salia veikéjo arba
atkuriant scena. Siais filtrais galima akimirksniu dalytis per socialinés
ziniasklaidos platformas, padedant iSplésti patirties pasiekiamuma.

Interaktyvios skaitmeninés instaliacijos arba projekcijy Zemélapiai taip
pat gali paversti fizines vietas pasakojimo aplinka, kurig lankytojai nori
uzfiksuoti ir pasidalinti.

Net paprastos technologijos, pvz., QR kodas, susiejantis su trumpu
vaizdo jrasSo atkurimu, gali sukurti dalijamasi patirtimi.

Pavyzdziai

Instagram AR filtras, leidZiantis lankytojams pasirodyti filmo
scenoje.

Garsios literatlros citatos projekcija ant pastato naktj.

QR kodas, paleidziantis trumpg animacine sceng, susietg su
istorija.

Upskilling in Immersive Literature and Film Tourism
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Dalinamy istorijos akimirky ktirimas
Su Hario Poterio studijos turu (Londonas)

,Warner Bros Studio Tour” sukuria daug vizualiai jsimintiny akimirky, kuriomis
lankytojai naturaliai dalijasi internete.

Lankytojai gali:

e pasivaZinéti Sluotos kotu naudojant Zaliojo ekrano technologija
e pamatyti Hogvartso ekspresg

e eiti per Didzigjg sale

Sios akimirkos skirtos fotografuoti ir dalintis.

Dél to tukstanciai lankytojy skelbia vaizdus socialinéje Ziniasklaidoje, o tai yra
galinga atrakciono reklama.

nd Film Tourism
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Seminaro tema
Patirties kurimas

""Mm Lengva suprasti ir uzsisakyti

Kodeél tai svarbu

Netgi kurybiskiausia jtraukianti patirtis gali susidurti su problemomis, jei lankytojai
aiskiai nesupranta, kas yra siiloma. Reklaminiuose praneSimuose turi bati greitai
paaiSkinama patirties verté ir lankytojams buty lengva uzsisakyti arba dalyvauti.

Aiskus bendravimas padeda lankytojams greitai nuspresti, ar patirtis jiems tinka.

Apibrézimai

¢ Lankytojo kelioné: Zingsniai, kuriuos lankytojas atlieka nuo patirties atradimo
iki uzsakymo ir dalyvavimo.

+* Konversija: kai potencialus lankytojas tampa mokanciu dalyviu.

+* Raginimas veikti: aiski instrukcija, skatinanti lankytojus imtis kito zZingsnio,
pvz., uzsisakyti arba apsilankyti.

Pavyzdziai
Aiskiy reklaminiy pranesSimy pavyzdziai:

»Prisijunkite prie 60 minuciy jtraukiancio pasivaiksciojimo patirties,
tyrinédami filmo vietas, slypincias uz istorijos.

»UZsisakykite vietq ir Zenkite j romano pasaulj”.
Diskusijos klausimai

1. Kaip aiskiai jusy reklaminéje medziagoje paaiskinama lankytojy
patirtis?

rism
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2. Kokig pagrindine informacija turi zinoti lankytojai?
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Pavyzdziai: trukmé, kaina, vieta, uzsakymo budas.
Ar uzsakymo procesas paprastas ir lengvai sekamas?
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Seminaro tema

«5»

% Patirties kurimas
1) Lengva suprasti ir uzsakyti

Rodyti ir pasakyti pavyzdj

Literaturinis takas sukuria aisky rezervavimo puslapj su trumpu vaizdo
jraso pristatymu, lankytojy nuotraukomis ir paprastu uzsakymo mygtuku.
Patobulintas aiSkumas Zymiai padidina uzsakymy skaiciy.

Jtraukiancios ir skaitmeninés technologijos

Skaitmeniniai jrankiai atlieka svarby vaidmenj uztikrinant, kad
lankytojai galéty lengvai suprasti ir uzsisakyti jtraukiancius potyrius.
Aiski komunikacija ir paprastos rezervavimo sistemos padeda
susidomeéjimg paversti dalyvavimu.

Gerai suprojektuota svetainé arba uzsakymo puslapis gali apimti
pasakojimo elementus, tokius kaip trumpi jvadiniai vaizdo jrasai,
interaktyviis Zemélapiai arba jtraukiancios perziuros, rodancios
lankytojams, kaip jausis patirtis.

Interaktyvis skaitmeniniai Zemélapiai gali padéti lankytojams istirti su
istorija susijusias vietas prie$ uzsisakant. Siuose Zemélapiuose gali biti
paryskintos filmavimo vietos, literaturiniai orientyrai ar pagrindiniai
pasakojimo momentai.

Skaitmeninés biliety pardavimo platformos ir mobiliosios uzsakymo
sistemos taip pat leidZia lankytojams lengviau greitai rezervuoti vietas.

Pavyzdziai

e Interaktyvus Zemélapis, rodantis su istorija susijusias vietas.

e Trumpas jvadinis vaizdo jrasas, kuriame paaiskinama jtraukianti
patirtis.

¢ |[nterneto rezervavimo sistemos integruotos tiesiai j svetaine.

Upskilling in Immersive Literature and Film Tourism




Free Outlandoe Towe

Discover the Novel locations from Voyager and explore the film
locations from season 3. See the location of Jamies Print shop both
book and film. Immerse yourself in all things Outlander as we stroll

through the streets of Edinburgh's Old Town.

¢ Virtual Tour
¢ See the locations before you travel

¢ Qutlander Experience

1
1
i
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ATVEJO ANALIZE

Kad patirtj buty lengva suprasti ir uzsakyti
,,Svetims$alio” filmavimo viety ekskursijos (Skotija)

Daugelyje kelioniy Skotijoje reklamuojamos vietos i§ TV serialo , Svetimgalis“.
Ekskursijos aprasymai aiskiai paaiskina:

e kokiose vietose bus lankomasi

e kaip jos prisijungia prie serialo

e kiek laiko trunka patirtis

Lankytojai is karto supranta, kg sitlo ekskursija ir kaip ji siejasi su istorija.

Sis ai¢kumas padeda paliikanas paversti uzsakymais.
https://www.outlandertour.co.uk/
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https://www.youtube.com/watch?v=MPnkpiarYWQ
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