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Siame skyriuje rasite informacijos, kaip pasakojimas, reklama ir praktinés
lankytojy kelionés gali padéti seékmingai reklamuoti ir parduoti jusy
jtraukiantj filma ar literaturine patirtj.

nd Film Tourism

Klausimus ir uzduotis naudokite kaip pokalbio pradzig — asmeninéms
refleksijoms, komandinéms diskusijoms ar grupiniams seminarams. Néra
teisingy ar neteisingy atsakymuy. Tikslas — istirti, kaip jusy istorijg galima aiskiai
perteikti, kaip lankytojai gali atrasti ir suprasti jusy patirtj ir kaip paprasti
uzsakymo bei dalyvavimo budai gali padéti Zzmonéms dalyvauti tokiu budu,
kuris atrodo autentiskas jusy vietai ir verslui.
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JtraukiancCiy kino ir literaturos patirciy

skatinimas ir pardavimas per pasakojimag

Sie jgyvendinimo mokymai daugiausia démesio skiria pasakojimo idéjy
pavertimui praktiniais reklamos ir pardavimo veiksmais, kuriuos
turizmo verslas gali nedelsdamas pritaikyti.

Nors 4-ajame seminare buvo nagrinéjama, kaip pasakojimas gali
pritraukti démes;j ir perteikti jtraukianciy patirciy verte, Sie mokymai
daugiausia démesio skiria tam, kaip Sias idéjas jgyvendinti realiame
turizmo kontekste. Tikslas — perzengti kurybiniy idéjy ribas ir sukurti
paprastus, veiksmingus metodus, kaip perteikti savo patirtj, pritraukti
lankytojus ir susidomeéjimg paversti uzsakymais.

Kino ir literatlros turizmo patirtys turi unikaly pranasuma, palyginti su
daugeliu kity turizmo pasiulymuy: istorija jau egzistuoja. Lankytojai ne
tik nori pamatyti vietg — jie nori patirti istorijos pasaulj, suprasti, kur ji
buvo sukurta, arba Zengti j vietas, kurias atpazjsta is knygy, filmy ar
televizijos.

Sie mokymai padeda jums paversti ias istorijy sasajas aiskiomis
reklaminémis Zinutémis, dalijamomis lankytojy akimirkomis ir
prieinamomis uzsakymo kelionémis.

Atliksite pratimus, kurie padés jums:

paversti istorijy akimirkas reklaminiais pranesimais;

sukurti personazais pagrjstg pasakojimo turinj;

sukurti vizualiai dalijama lankytojy patirtj;

pagerinti atradimo ir uzsakymo budus;

naudoti skaitmenines ir jtraukigsias technologijas pasakojimui
paremti.

R/ R/ R/ R/ R/
0’0 0’0 0’0 0’0 0’0

Tikslas néra kurti sudétingas rinkodaros kampanijas, o sukurti
praktiskus ir prieinamus metodus, kurie leisty lankytojams atrasti jusy
jtraukiajg patirtj, atpazinti jos verte ir uztikrintai joje dalyvauti.

nd Film Tourism
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@. Jgyvendinimo mokyma.

Paverskite istorijos akimirkas
reklaminiais pranesimais

Tikslas

Nustatyti patraukliausius su jusy vieta susijusius istorijy momentus ir paversti juos
aiskiais, jtraukianciais reklaminiais pranesSimais.

Daugelis turizmo jmoniy savo patirtj apibudina vartodamos praktinius terminus, tokius
kaip ,turas”, ,paroda“ arba ,apsilankymas®. Nors Sie aprasymai yra informatyvdas, jie
daznai neperteikia emocinio patrauklumo, kuris traukia lankytojus j kino ir literattros
turizma.

Lankytojus paprastai motyvuoja istorijy momentai — jsimintinos scenos, dramatiski
jvykiai arba prasmingi rySiai tarp vietos ir pasakojimo.

Jusy tikslas Siame pratime yra nustatyti akimirkg, kuri suzadina smalsuma, ir sukurti
savo reklama aplink ja.

1 ZINGSNIS — Nustatykite svarbiausias istorijos akimirkas

ISvardykite su jusy vieta susijusias akimirkas, kurios gali suzadinti lankytojy vaizduote.

Pavyzdziai gali bati:

e garsi scena, nufilmuota toje vietoje

® romane aprasyta akimirka

e vieta, kurioje gyveno ar rasé autorius
e istorijos pasakojimo lGzZio taskas

Paklauskite saves: kurioje akimirkoje lankytojai labiausiai noréty sustoti?

Pavyzdziui:

Skotijoje Glenfinnan viadukas pritraukia lankytojus, nes jis rodomas Hario Poterio
filmuose kaip Hogvartso ekspreso marsrutas. Reklaminéje zinutéje daugiausia démesio

skiriama Siai akimirkai, o ne tik gelezinkelio tilto apraSymui.

https://westcoastrailways.co.uk/jacobite/steam-train-trip

rism
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Jgyvendinimo mokymai

Paverskite istorijos akimirkas
reklaminiais pranesimais
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The Jacobite

2 ZINGSNIS — Paverskite istorijos akimirka reklaminiu kabliuku

Nustate svarbiausig akimirka, suformuluokite jg j trumpa démesj patraukianciag Zinute.
Pavyzdziui:
UZuot sake: ,,Gido vedama pésciyjy ekskursija po istorines filmavimo vietas.”

Pabandykite: ,Stovékite ten, kur vystési paskutiné filmo scena, ir pamatykite
krastovaizdj, kuris suformavo istorijg.”

Arba: ,Pasivaiksciokite gatvémis, kurios jkvépé dramatiskiausig romano skyriy.”

Tokie trumpi pasakojimo kabliukai puikiai tinka:
e svetainiy antrastése

e turistiniuose bukletuose

e socialiniy tinkly jraSuose

e uzsakymo platformy aprasymuose

nd Film Tourism
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«5» lgyvendinimo mokymai
% Istorijos akimirky pavertimas
reklaminiais kabliukais

3 ZINGSNIS - Patikrinkite pranesima

Pasidalykite reklaminiu pranesimu su kolegomis, partneriais ar lankytojais ir
paklauskite:

e Ar tai jus sudomino?

e Ar galite jsivaizduoti Sig patirtj?

* Ar norétuméte suzinoti daugiau?

Jei praneSimas atrodo pernelyg abstraktus, pabandykite jj padaryti labiau vaizdinga
arba paremty istorija.

Skaitmeniniy ir jtraukianciy technologijy idéjos

Skaitmeniniai jrankiai gali padéti istorijy akimirkas paversti patraukliu
reklaminiu turiniu.

Pavyzdziai:

+ Trumpi istorijy vaizdo jrasai su iSmaniojo telefono filmuota
medziaga arba paprastomis redagavimo priemonémis

+* 360° nuotraukos arba vaizdo jrasai, leidziantys lankytojams
perziureti vietg
QR kodai, nukreipiantys j trumpus pasakojimy klipus
Papildytos realybés perziuros, rodancios, kaip scena atrodeé
filmavimo metu

Nemokami arba nebrangus jrankiai:

Canva video editor
https://www.canva.com/video-editor/

Google Street View Studio (for 360° content)
https://streetviewstudio.maps.google.com/

Upskilling in Immersive Literature and Film Tourism
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TICKETS VISIT US DOWNTON ABBEY THE ESTATE GIFT SHOP

Paverskite istorijos akimirkas reklaminiais pranesimais
,,Downtown Abbey” filmavimo vietos — Highclere Pilis

Highclere pilis iSgarséjo tarptautiniu mastu kaip televizijos serialo ,Downton
Abbey” filmavimo vieta. Uzuot reklamavusi pilj vien kaip istorinj pastatg, Si vieta
naudoja serialo istorijg, kad pritraukty lankytojus.

Lankytojai kvieCiami apziuréti seriale matomus kambarius ir jsivaizduoti iSgalvotos
Crawley Seimos gyvenima.

Pagrindinis reklamos kabliukas
»Aplankykite tikrgjg Downton Abbey”.

Sis paprastas naratyvinis rysys leidZia lankytojams pereiti nuo istorijos stebéjimo ;
ekrane prie jos patyrimo realiame gyvenime. £
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Jgyvendinimo mokymai
ﬁ Sukurkite personazais pagrjsta
8@% istorijos reklama

Tikslas

Istorijos daznai prisimenamos per veikéjus, o ne per vietas.

Lankytojai emociskai susieja Zmones, balsus ir asmenybes, kurios formuoja istorija.
Pristatydami patirtis per veikéjus ar pasakotojus, turizmo jmoneés gali kurti reklaminj
turinj, kuris atrodo asmeniskesnis ir jtraukiantis.

1 ZINGSNIS — Nustatykite veikéja arba pasakojimo balsa

Apsvarstykite, ar jusy patirtj baty galima perteikti pasitelkiant:
e istorijos autoriy

e iSgalvotg veikéjg

* pasakotojg

e su konkrecia vieta susijusig istorine asmenybe

Pavyzdziui:
Lonodo Serloko Holmso muziejus $ig patirtj pristato ne tiesiog kaip muziejaus
lankyma, o kaip apsilankymg iSgalvotuose Holmso namuose.

Lankytojai kvieCiami apzitréti garsiojo detektyvo rezidencijg - ,,Baker Street 221B”
https://www.sherlock-holmes.co.uk/

2 ZINGSNIS — Sukurkite veikéjo pristatyma

Parasykite trumpg jZzangg iS veikéjo ar pasakotojo perspektyvos

Pavyzdziui: “Sveiki atvyke j gatves, kuriose prasidéjo mano tyrimas. Kiekviename
kampe slypi uZuomina”

rism

nd Film Tou

Arba: “Sis krastovaizdis jkvépé garsiausia rasytojo pasakojima.”

terature a

Sis personazo balsas gali bati naudojamas:

e svetainiy jZangose

e audiogiduose

e trumpuose reklaminiuose vaizdo jrasuose

* pasakojamojo pobudZio jraSuose socialiniuose tinkluose
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Jgyvendinimo mokymai
ﬁ Sukurkite personazais pagrjsta
istorijos reklama

3 ZINGSNIS - Pasitelkite skaitmeninj pasakojima

Skaitmeniniai jrankiai leidZia lengviau nei bet kada anksciau pristatyti veikéjy
perspektyvas.

Pavyzdziai:

*  Trumpi jgarsinti vaizdo jrasai

* Podcast’o stiliaus garso jrasai

* Vietos nustatymu pagrjstos pasakojimo programélés
* QR kodu aktyvuojamas garso pasakojimas

Platformos, kurios tai palaiko:

/7

+» STQRY — skaitmeniniai pasakojimo takai https://stqry.com/

/7

+»* Echoes — GPS aktyvuojami pasakojimo pasivaiksc¢iojimai https://echoes.xyz/.
Platforma interaktyvioms, vietos nustatymu pagrjstoms garso patirtims, daznai
vadinamoms ,,garso pasivaiksciojimais”. Ji leidZia kuréjams kurti turus, kuriuose
garsas, istorijos, muzika ar pasakojimas automatiskai paleidziami, kai
pasiekiamos tam tikros vietos.

Sie jrankiai leidZia lankytojams iSgirsti istorija, kuri rutuliojasi jiems einant per

@ EEH[]ES Explore walks Publish Pricing Labs Shop Login
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HOME / VISIT

Anne Hathaw

Cottage

Relive Shakespeare'sigue story .

Open Daily, 10am - 4pm. Last admission 3.30pm.

ATVEJO ANALIZE

Sukurkite istorijos, kurios centre — veikéjas, reklama
Sekspyro gimtasis namas — Stratfordas prie Eivono

Sekspyro gimtinés fondas pasitelkia pasakojimo ir personazy interpretavimo
metodus, kad jkvépty gyvybés Sekspyro pasauliui. Aktoriai vaidina scenas i$ pjesiy
istorinése erdveése, o lankytojai istorijg patiria per paciy personazy balsus.

Reklaminiai pranedimai daznai sutelkti j paZintj su Sekspyro pasauliu, o ne vien j
istoriniy pastaty lankyma. Muziejy taip pat galite aplankyti internetu, dalyvaudami
jvairiose paskaity serijose, viktorinose, zaidimuose, kurybiniuose isSukiuose,
mokymesi namuose ir kt.

rism
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Kodél tai veikia?

e Personazai jkvepia gyvybeés pasakojimui

e Spektakliai sukuria jsimintiny jspudziy

e Lankytojai jauciasi istorijos dalimi, o ne stebétojais
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- Jgyvendinimo mokymai

Dalijimuisi skirty istorijos
akimirky karimas

Tikslas

Lankytojai vis dazniau internete dalijasi savo kelioniy jspudziais. Kuriant vizualiai
jspudingas ar emociskai jtraukiancias akimirkas, galima paskatinti lankytojus tapti
aktyviais tos patirties skleidéjais.

,,Istorija, kuria norisi dalytis” — tai sgveika, skatinanti lankytojus fotografuoti,
filmuoti ar skelbti informacijg apie patirtg jspudj.

1 ZINGSNIS — Nustatykite vizualines istorijas

leskokite viety, kuriose istorija ir fiziné vieta susikerta.

Pavyzdziai:

® romane aprasytas poziuris
e garsi filmavimo vieta

e qutoriaus rasymo erdve

Pavyzdziui: Londono King's Cross stotyje lankytojai atkuria akimirka is ,Hario
Poterio”, pozuodami 9% platformoje. https://www.kingscross.co.uk/harry-potter

Si paprasta instaliacija tapo viena labiausiai fotografuojamy viety Londone.

2 ZINGSNIS - Sukurkite lankytojo saveika

Pridékite paprastg interaktyvy elementa.

Pavyzdziai:

e istorijos citatos, rodomos ant zenkly

e sceny atkarimo uzuominos

® su personazais susije rekvizitai

e paprastos vaidmeny zZaidimo akimirkos

Sie maZi elementai padeda lankytojams pasijusti istorijos dalimi.

| Upskilling in Immersive Literature and Film Tourism
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a5 lgyvendinimo mokymai
% Dalijimuisi skirty istorijos
akimirky kdrimas

3 ZINGSNIS - Skatinkite dalijimasi

Skatinkite lankytojus dalintis savo patirtimi internete.

Pavyzdziai:

e sitloma grotazymeé

e Zzenklas su uzrasu , Atkurkite sceng Cia“
* QR kodai, nukreipiantys j istorijos turinj

Skaitmeniniy ir jtraukianciy technologijy idéjos

Jtraukiancios technologijos gali pagerinti dalijimosi akimirkomis
galimybes.

Pavyzdziai:

e AR filtrai, leidziantys lankytojams pasirodyti scenoje

e projekcinis zemélapis, atkuriantis filmo akimirkas

e skaitmeniniai pasakojimo paveikslai, suaktyvinami nuskaitant
iSmaniuosius telefonus

Jrankiai, kurie gali tai jgyvendinti:

** Adobe Aero (AR storytelling)
https://www.adobe.com/products/aero.html

s Spark AR (Instagram AR filters)
https://sparkar.facebook.com

| Upskilling in Immersive Literature and Film Tourism
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® Open Daily 10:00am - 6:00 pr Contact @ Eng v Q

THE EXPERIENCE  PLAN YOURVISIT ~ WHAT'S ON a7 Wi/ SHOR IleATioN, Vi BUY TICKETS

HIRE
IE\\\I THRONES |
| STUDIO TOUR

ENTER THE WORLD OF GAME
OF THRON ES

At the

ATVE.IO ANALIZE

Akimirky, kuriomis norisi dalintis, kurimas
,,Sosty kary” studijos turas (Siaurés Airija)

,Sosty kary” studijos turas kviecia lankytojus iSbandyti su serialu susijusias
dekoracijas, kostiumus ir interaktyvius ekranus.

Keletas instaliacijy skatina lankytojus fotografuoti ir atkurti ikoniSkas scenas,
pavyzdziui, sédéjimg GeleZiniame soste.

Sios dalinamos patirtys skatina lankytojus skelbti savo nuotraukas internete, taip
padedant iSplésti atrakciono pasiekiamuma.

https://gsameofthronesstudiotour.com/

nd Film Tourism
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lgyvendinimo mokymai 4
Lankytojo atradimo ir uzsakymo

""Mm kelionés planavimas

Tikslas
Net ir karybiskiausia patirtis bus sudétinga, jei lankytojai negalés lengvai suprasti,
kas sitloma ar kaip dalyvauti.

Aiski atradimo ir uzsakymo kelioné padeda susidoméjimg paversti patvirtintais
apsilankymais.

1 ZINGSNIS — Lankytojy atradimo tasky zemélapis

Nustatykite, kur lankytojai greiCiausiai pirmag kartg susidurs su jasy patirtimi.

Pavyzdziui:

e Turizmo svetainés

e Kelioniy tinklarasciai

e Socialiné medija

e Lankytojy centrai

e Kelioniy uzsakymo platformos

Pavyzdziui: Daugelis kino turizmo kelioniy rodomos uzsakymo platformose,
tokiose kaip:

Viator https://www.viator.com/

GetYourGuide https://www.getyourguide.com/

Sios platformos padeda lankytojams atrasti patiréiy, kuriy i$ pradziy neieskojo.
Why book with Viator?

& @ v ]

247 customer support Earn rewards Millions of reviews Plan your way
No matter the time zone, we’re Explore, earn, redeem, and repeat Plan and book with confidence Stay flexible with free cancellation
here to help. with our loyalty program. using reviews from fellow travelers. and the option to reserve now and

pay later at no additional cost.


https://www.viator.com/
https://www.getyourguide.com/

lgyvendinimo mokymai
LankytOJo atrad|mo ir uzsakymo

) @ =/ e £

SUIDE Wishlist Cart EN/EUR € Profile

Places to see ¥ Thingstodo v  Trip inspiration v

Discover & book things to do

Find places and things to do @

2 ZINGSNIS - Patikslinkite patirties aprasyma

UZztikrinkite, kad aprasymas greitai atsakyty j pagrindinius lankytojy klausimus.

Lankytojai paprastai nori suzinoti:
e K3 patirsiu?

e Kiek laiko tai truks?

e Kur tai vyksta?

e Kiek tai kainuoja?

Pavyzdys: ,,Prisijunkite prie 60 minuciy trukmés jtraukiancios pasivaiksciojimo
patirties, tyrinédami tikras romano vietas.”

nd Film Tourism

Aiskls aprasymai sumazina netikruma ir padidina uzsakymuy skaiciy.
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lgyvendinimo mokymai

Lankytojo atradimo ir uzsakymo
L[ 1D kelionés planavimas

3 ZINGSNIS — Supaprastinkite uzsakymo procesa

Lankytojai turéty galéti uzsisakyti vos keliais zingsniais. Pavyzdziai:
e tiesioginis uzsakymas internetu

e biliety pirkimas QR kodu

e integruotos mokéjimo sistemos

Naudingi jrankiai:
¢ FareHarbor booking system https://fareharbor.com/
s TrekkSoft booking platform https://www.trekksoft.com/

Skaitmeninés ir jtraukiancios perziuros idéjos

Skaitmeninés perziuros gali padéti lankytojams suprasti patirtj pries rezervuojant.
Pavyzdziai:

e trumpi jvadiniai vaizdo jrasai

e virtualios apzvalgos

e interaktyvus Zzemélapiai, rodantys istorijy vietas

Sios perzitiros sumazina netikruma ir padeda lankytojams jsivaizduoti patirtj

FAREHARBOR Manage v Sell v Scale v Solutions v Resources v Login

Are competitors booking your
customers?

Find out in seconds if your online presence is helping you win

nd Film Tourism
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%‘lkillg‘ TOlll'S About v Discover Dublin News Contact
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Sukurkite lankytojo atradimo ir uzsakymo kelione
Litaratdriniai Dublino pésciyjy turai, Airija

Literaturiniai pésciyjy turai Dubline sujungia lankytojus su tokiais garsiais rasytojais
kaip Jamesas Joyce'as, Oscaras Wilde'as ir Samuelis Beckettas.

Tury svetainése daznai pateikiama:
e trumpi istorijy aprasymai

e pagrindiniy viety Zemélapiai

e aiskios uzsakymo parinktys

Lankytojai gali greitai suprasti, kg patirs, ir rezervuoti vieta.
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Metodai ir sprendimai

Jtraukianciy filmy ir literatiiros patirciy reklama ir pardavimas
Turizmo jmonés daznai mano, kad jtraukiancios patirtys reikalauja
dideliy rinkodaros kampanijy arba sudétingy skaitmeniniy strategijy.

IS tikryjy sékmingiausi jtraukiantys potyriai reklamuojami aiskiu
pasakojimu, paprasta zinute ir autentiskais rysiais su vieta.

Sie metodai gali padéti turizmo jmonéms efektyviai perteikti savo
jtraukiancias patirtis ir pritraukti lankytojy.

¢ Susitelkite j istorija, o ne j technologijas

Lankytojus retai motyvuoja patirtyje naudojamos technologijos. Vietoj
to, juos traukia vietos istorija. Uzuot reklamave technines patirties
savybes (pvz., AR arba VR), sutelkite démes;j j naratyvine akimirka, kuria
lankytojai gali patirti. Pavyzdziai:

e jsimintinos scenos is filmo ar knygos isryskinimas

e lankytojy kvietimas stovéti ten, kur rutuliojasi istorija

e rasytojo kurybos jkvépimo saltiniy pasidalijimas

® peizazy susiejimas su personazais ar jvykiais

Turizmo jmonés, kurdamos patirtj, paremta istorija, o ne
technologijomis, gali sukurti stipresnj emocinj rysj su lankytojais.

s Kurkite aiSkias ir jtikinamas Zinutes apie patirtj
Lankytojai turéty greitai suprasti:

e kokia yra patirtis

e kodél ji unikali

* kg jie pamatys ar veiks

UZuot aprase patirtj techniniais ar operaciniais terminais, sutelkite
démes;j j trumpus pasakojimo kabliukus.
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UZuot aprase patirtj techniniais ar operaciniais terminais, sutelkite
démesj j trumpus pasakojimo elementus.

Pavyzdziui:
UZuot sake , Savarankiska filmavimo vietos apzvalga“

Pabandykite:
»PasivaiksCiokite po krastovaizdzZius, kurie jkvépé istorijg, ir atraskite,
kur buvo filmuojamos garsios scenos.”

Aiskus pasakojimo elementai ypac gerai veikia:
e turizmo svetainése

e broSiurose

e socialinés medijos jrasuose

e uzsakymo platformose

¢ Naudokite vizualias ir dalintinas istorijy akimirkas
Jtraukiancios turizmo patirtys daznai sukuria labai vizualias akimirkas,
kuriomis lankytojai mégsta dalytis.

Pavyzdziai:

e stovéjimas garsioje filmavimo vietoje

e praeities ir dabarties sceny palyginimas

e sgveika su istorijos elementais

e su literatura susijusiy krastovaizdziy tyrinéjimas

Kuriant patirtis su dalinamomis akimirkomis, lankytojai skatinami patys
reklamuoti patirtj socialinéje medijoje.

Sie natdralds lankytojy jragai gali Zymiai padidinti Zinomuma ir
susidoméjima.
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¢ Padarykite patirtj lengvai atrandama ir uzsakoma

Net ir kurybiskiausia jtraukianti patirtis gali buti sudétinga, jei lankytojai
negali lengvai suprasti, kaip joje dalyvauti.

Turizmo jmonés turéty uztikrinti, kad:

e patirties aprasymas buty aisSkus ir jtraukiantis

e uzsakymo parinktys buty paprastos ir matomos
¢ informacijg buty lengva rasti internete

e lankytojai zZinoty, ko tikétis pries atvykdami

Paprastos uzsakymo sistemos, aiski kainodara ir gerai suprojektuota
lankytojy informacija padeda smalsumg paversti dalyvavimu.

¢ Pléskite reklama partneryste

Daugeliui jtraukiancio turizmo patirciy naudingas bendradarbiavimas.
Galimi partneriai:

e vietos turizmo organizacijos

e kino biurai arba kulturos jstaigos

e muziejai ir paveldo objektai

e rasytojy asociacijos

e turizmo tarybos ir lankytojy centrai

Partnerystés gali padéti iSplésti reklamos pastangy apréptj ir pritraukti
naujg auditorijg, besidomincig kino ir literatlros turizmu.
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Sukurkite savo veiksmy plang

Sie Zingsniai gali padéti turizmo jmonéms pradéti reklamuoti savo
jtraukiancias patirtis.

1 Etapas (0-1 metai: tyrinéjimas ir bandomasis projektas)

Turizmo verslas pradeda nuo su jo vieta susijusiy istorijy nustatymo ir tyrimo,
kaip jtraukiantys elementai galéty padidinti lankytojy jsitraukima. Siame etape
daugiausia démesio skiriama idéjy testavimui nedideliu mastu, pries skiriant
reikSmingus isteklius.

Verslas gali pradéti nuo bandomojo jtraukiancio projekto organizavimo,
pavyzdziui, trumpo pasakojimo pasivaiksciojimo su gidu, nedidelio laikino
renginio ar ribotos jtraukiancios patirties, susijusios su filmu ar literaturine
istorija. Galima jdiegti paprastas technologijas, tokias kaip QR kodai,
nukreipiantys j garso istorijas, trumpus vaizdo jrasus ar uzkulisiy turinj.

Nagrinéjamos partnerystés su vietos turizmo organizacijomis, muziejais,
kultlros grupémis ar rasytojy asociacijomis. IS pradziy reklama gali bati
orientuota j vietos auditorijg, socialinés zZiniasklaidos kanalus ir bendruomenés
renginius.

Bandomasis etapas padeda patikrinti lankytojy susidoméjimag ir nustatyti
praktinius patobulinimus, tokius kaip Zenklai, pasakojimo kokybé, lankytojy
srautas ir patirties trukme.

2 Etapas (1-2 metai: paleidimas ir ankstyvas augimas)

Remiantis bandomojo etapo jzvalgomis, patirtis tobulinama ir oficialiai
pristatoma kaip jprastas turizmo pasitlymas. Jmonés gali praplésti marsrutg,
patobulinti pasakojimo elementus ir pateikti aiSkesne informacijg lankytojams.

Rinkodaros veikla plec¢iama jtraukiant turizmo svetaines, lankytojy centrus ir
regionines turizmo kampanijas. Jdiegiama paprasta rezervavimo sistema, o
patirtis gali buti derinama su kitomis turizmo paslaugomis, tokiomis kaip
apgyvendinimas ar ekskursijos su gidu.

Aktyviai renkami lankytojy atsiliepimai, siekiant suprasti pasitenkinimo lygj ir
pagerinti patirtj. Siame etape jmonés taip pat gali pradéti stebéti pagrindinius
rodiklius, tokius kaip lankytojy skaicius, rezervavimo rodikliai ir jsitraukimas
internete.

Sio etapo pabaigoje jtraukianti patirtis tampa pripaZinta turizmo pasitlymo
dalimi.
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3 Etapas (2-3 metai: patirties kirimas)

Kai patirtis jgauna pagreitj, jmonés gali pradéti tobulinti jtraukiantj turinj, kad
sustiprinty lankytojy jsitraukima. Tai gali apimti papildomy pasakojimo stoteliy,
multimedijos turinio ar paprasty skaitmeniniy jrankiy, tokiy kaip papildytos
realybés perdangos ar interaktyvis Zemélapiai, jdiegima.

Bendradarbiavimas su kino studijomis, paveldo organizacijomis ar kultuiros
jstaigomis gali padéti praturtinti pasakojimg ir iSplésti reklamos aprépt;. Tuo
paciu metu jmonés gali pagerinti lankytojy interpretacijg, naudodamos geresnes
iSkabas, vizualinius pasakojimo elementus ar gidy teikiamas patirtis.

Rinkodaros pastangos toliau pleCiamos bendradarbiaujant su turizmo tarybomis,
kelioniy tinklarastininkais ir internetinémis kelioniy platformomis. Patirtis
pradeda pritraukti lankytojy iS uz artimiausio regiono riby.

4 Etapas (3-4 metai: plétra ir partnerystés)

Augant lankytojy pripazinimui ir poreikiui, jtraukiancioji patirtis gali buti iSplésta
per naujas partnerystes ir papildomas patirtis.

Turizmo jmonés gali bendradarbiauti su technologijy tiekéjais, universitetais ar
karybinémis studijomis, kad sukurty patobulintus jtraukianciosios patirties
elementus, tokius kaip papildytos realybés scenos, skaitmeninio pasakojimo
programelés ar projekcijos patirtis.

Taip pat gali buti pristatytos naujos lankytojy patirtys, jskaitant teminius
renginius, sezoninius pasakojimo turus ar jtraukianciosios patirties festivalius,
skirtus su kelionés tikslu susijusiems filmams ir literatirai.

Siame etape kelionés tikslas gali sulaukti Ziniasklaidos démesio, turizmo
valdybos paramos ir buti jtrauktas j regionines ar nacionalines turizmo
kampanijas, taip didinant lankytojy informuotuma.
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5 Etapas (4-5 metai: Krypties pozicionavimas ir ilgalaikis tvarumas

Iki penktyjy mety jtraukiancios filmuy ir literattros patirtys gali tapti iSskirtiniu
krypties turistinés tapatybés bruozu.

Démesys perkeliamas j ilgalaikj tvaruma ir lankytojy patirties kokybe. Jmonés
toliau tobulina pasakojimus, atnaujina skaitmeninj turinj ir priziari jtraukias
instaliacijas.

Turizmo organizacijos gali pozicionuoti patirtj kaip platesnio kulttrrinio turizmo
pasitlymo dalj, integruodamos jg su paveldo objektais, festivaliais ir klirybinio
turizmo iniciatyvomis.

llgalaiké partnerysté su turizmo tarybomis, kulturos organizacijomis ir
tarptautinémis turizmo platformomis gali padéti reklamuoti kryptj visame
pasaulyje. Siame etape jtraukiancios patirtys gali prisidéti prie stipresnio
krypties prekeés zenklo kurimo, didesnio lankytojy jsitraukimo ir tvaraus
turizmo plétros.
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