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Jvadas

Pozicionavimas, prekeés zenklo ktrimas
ir tikslinés auditorijos tikslai

Sis seminaras remiasi ankstesniu uzsiémimu, kuriame buvo
nagrinéjamos jtraukiancios technologijos.

Nors 1-ajame seminare buvo pristatyta jtraukianciy patir¢iy koncepcija,
Sis seminaras skirtas:

e jtraukianciy idéjy suderinimui su jusy prekés zenklu
e jusy auditorijos supratimui
e prasmingy, pasakojimu grindZziamy lankytojy patirciy karimui

2-asis seminaras ir praktiné sesija skirti jusy prekés Zenklo tapatybés
stiprinimui, tikslinés auditorijos supratimui ir uztikrinimui, kad
jtraukiancios idéjos aiskiai atitikty jusy verslo tikslus.

Jis padés jums nustatyti, kam skirta jusy patirtis, kg norite, kad
lankytojai jausty ir daryty, ir kaip jtraukiantis pasakojimas gali padéti
pasiekti Siuos tikslus.

ISmoksite, kaip savo prekés zenklg, vietg ar kultlrinj turtg paversti
jtraukianciais pasakojimais ir interaktyviais siuzeto elementais, kurie
padeés lankytojams uzmegzti emocinj rysj, tuo paciu islikdami istikimi
jusy vertybéms ir pozicionavimui.

Tikslas — uztikrinti, kad jtraukiancios technologijos remty jusy tapatybe,
vertybes ir lankytojy lukescCius.
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Siame seminare pereisime nuo klausimo ,,ka galime padaryti?“ prie
,,kam tai darome ir kodél?“

Svarbiausia — jusy jtraukiancio kino ar literatdrinio patyrimo pateikimas rinkai ir
prekés Zenklo kirimas bei jo suderinimas su jusy verslo tikslais. Net ir pats
nuostabiausias jtraukiantis turas ar paroda nebus sékmingi, jei apie juos niekas
nezinos arba jei jie nesusilies su jusy tiksline auditorija. Taigi, pries giliau
pasineriant j patir€iy kirimg, turime aiskiai apibrézti jasy auditorija, prekés
zenklo istorijg ir tikslus. Tai uztikrins, kad puikios idéjos is kity dirbtuviy ir
jgyvendinimo seminary (technologijy, pasakojimo ir pan.) is tiesy prisidés prie
jusy bendros misijos ir jas bus galima aiskiai perteikti potencialiems lankytojams.

Rinkodara Siame kontekste reiskia gerbeéjy ar lankytojy grupiy, kurias dominty
jusy filmo ar literatlros rysys, identifikavima ir geriausiy budy, kaip juos pasiekti
bei jtraukti, paieska. Prekés Zenklo kurimas reiskia jlusy patirties pateikimo budo
formavima — pasakojimg, vaizdinius elementus ir vertybes, kurios daro jusy
pasitlyma unikaliu. Ar jusy atmosfera yra linksma ir kupina nuotykiy (galbit
fantazijos filmy ekskursija, kurioje lankytojai persirengia burtininkais), ar ji yra
edukaciné ir skatinanti apmastymus (literatlrinis marsrutas, kurio kiekvienoje
stoteléje lankytojai apmasto eilérascius)? Tai apibréZzus, bus nustatyta visko
kryptis — nuo jusy jrasy socialinéje ziniasklaidoje iki pacios patirties dizaino.

Kodeél tai svarbu?

Juk kino ir literaturinis turizmas daznai pritraukia labai aistringas bendruomenes.
Pavyzdziui, ,Haris Poteris“ gerbéjai, Dzeinés Ostin skaitytojai, ,,Sosty kary”
entuziastai ir pan. Sios grupés turi aktyvius internetinius forumus, gerbéjy klubus
ir renginius. Jei savo rinkodarg pritaikysite taip, kad kalbétuméte jy kalba ir
pazadintuméte jy smalsuma, jie gali tapti jusy didziausiais reklamuotojais. Kita
vertus, jei jusy prekés Zenklas yra neaiskus (pvz., Zmonés negali suprasti, ar jlsy
»Jtraukiantis turas” susijes su filmais, ar su kazkuo nesusijusiu), tie potencialls
lankytojai gali jus praleisti pro akis.

Puikus pavyzdys — kaip kelioniy vietos pasinaudojo HBO serialu ,Sosty karai“:
Siaurés Airija save pristaté kaip , Sosty kary teritorijos” dalj, rengdama rinkodaros
kampanijas su oficialia vaizdine medziaga, uzkulisiniais vaizdais ir net sukuré
Jfourism Ireland” svetainés skyriy, skirtg kelionéms pagal ,,Sosty kary” tematika.
Aiskiai orientuodamasi j ,,Sosty kary“ gerbéjus ir sitilydama temines pramogas
(pavyzdziui, ekskursijas po filmavimo vietas, apsilankyma ,,Sosty kary” parodoje
ar vakariene ,Sosty kary“ stiliaus pokylyje), ji paverté nisinj susidoméjima
populiariu turizmo traukos objektu.
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Rezultatas: Sou populiarumo déka sulaukta Simty tikstanciy lankytojy ir gauta
didelé pajamy suma.
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Galiausiai, aiskiy tiksly nustatymas yra neatsiejama seminary ir jgyvendinimo
uzsiémimuy dalis.
Ko tikités pasiekti jdiegdami jtraukiancius elementus? Tikslai galéty bati tokie:

(

»kitamet 20 % padidinti lankytojy skaiCiy ne sezono metu”, , pritraukti jaunesne

keliautojy demografine grupe®, ,gauti naujy pajamy sialant isskirtinius potyrius”
arba ,,padidinti misy Zinomumag ir pritraukti Ziniasklaidos démesj*.

Konkretus tikslai padés jvertinti sekme ir pagrjsti pastangas bei investicijas.

Trumpai tariant, Sie mokymai uztikrins, kad jasy jtraukiancioji iniciatyva bus
orientuota j lankytojus ir tikslus. Spresime tokius iSSukius kaip tinkamos
auditorijos pasiekimas turint nedidelj biudzetg ir autentisko prekés Zzenklo
iSlaikymas. Pradékime dirbti, kad jisy nuostabi patirtis surasty savo
entuziastingus gerbéjus!

Spustelékite cia, kad
perziuretumetemusy
praktinius pavyzdzius,
pasisemti jkvépimo ir
Quiinoti, kaip tai galima

Book of Kells Visitor padaryti!

Experience

Location
Dublin

Category
Literary attraction

Website
https://www.visittrinity.ie

.

SOCIa' Medla f ° ‘, - -\m,’nmmw‘ Literature and Film Tourism
| — .

rism

nd Film Tou

terature a

Book of Kells Visitor Experience
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Turning a World-Famous Manuscript into an
Engaging, Multi-Sensory Cultural Attraction
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Pagrindiniai isSukiai

Kalbant apie jtraukiojo turizmo rinkodarg ir prekés Zzenklo kirima, atsizvelkite j
Siuos dalykus:

ISSukiai

L)

sV V-

Skirtingai nuo bendrojo turizmo, kino ar literatdrinio turizmo rinkos gali biti
siauresnés. Jei reklamuojate literatdrinio paveldo marsrutg, vidutinis saulés
ieSkantis turistas gali nesusidométi — jums reikia surasti knygy mégéjus. Dél
to rinkodara gali priminti adatos paieskg Sieno kupetoje, ypac jei turite ribotg
reklamos biudzeta.

sV V -

kad visi jusy patirties ir reklamos elementai perteikty nuoseklig istorija.
Mazoms jmonéms gali kilti sunkumy dél dizaino, teksty kirimo ar prekeés
zenklo klrimo Ziniy — jusy svetainé, skrajutés ir patirtis vietoje turi bati
suderintos pagal tona.

Kitas iSSukis — iSsiskirti perpildytoje internetinéje erdvéje. Socialiniai tinklai
yra pagrindinis kanalas (Instagram, TikTok, YouTube, ,Facebook” grupés ir
pan., kur susiblre gerbéjy bendruomenés), taciau dél démesio jus
konkuruojate su begale kity pramogy viety ir turinio.

Galiausiai, rinkodaros pastangy sékmeés jvertinimas gali bati sudétingas — jei
kas nors apsilanko, nes pamaté atsitiktinj jrasg, jus to galbut niekada
nesuzinosite. Gali demotyvuoti tai, kad jdedate pastangy kurdami turinj,
taciau nematote tiesioginiy rezultaty ar grjztamojo rysio.

"The self-guide audio

tour was very
informative"
(Anonymous)

How the Book of Kells Experience Brings 1,200
Years of History to Life

Click to find out more. Download UPLIFT’s Best Practice Case Studies.
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Pagrindinés galimybés

Galimybés

Gera Zinia yra ta, kad kino ir literatarinis turizmas savaime turi jgimtg emocinj
traukos elementg — pacia istorijg. Galite pasinaudoti esamais gerbéjy tinklais ir
bendruomenémis. Pavyzdziui, jei jusy regionas susijes su ,,Hariu Poteriu”,
egzistuoja pasauliniai ,,Hario Poterio” gerbéjy tinklalapiai ir vietiniai gerbéjy
klubai — tai palanki dirva partnerystéms ar tikslinei reklamai.

+»» Didziulé galimybé slypi turinio rinkodaroje: kadangi turite jdomy pasakojima
(ne tik jprastg vieSbutj ar muziejy, bet ,vieta, jkvépusig X romang” arba
yvieta, kurioje buvo filmuojamas Y filmas®), galite sitlyti istorijas Ziniasklaidai
arba kurti jdomius jrasus, kuriais gerbéjai dalinsis. Vietiné ar niSiné
Ziniasklaida labai meégsta tokius pozitrius — pvz., kelioniy tinklarastyje gali
bati publikuojamas straipsnis ,,5 geriausios literaturinés piligrimystés”.

+» Dar viena galimybé — prekés Zenklo stiprinimas pasakojimais. Vietoj
tradiciniy reklamy galite kurti trumpus pasakojimus ar uzkulisiy reportazus
(vaizdo jrasus, tinklarascio straipsnius), kurie pritraukty Zzmoniy démes;j.
Pavyzdziui, tinklarascio jrasas pavadinimu ,Eikite DZeimso DZoiso pedomis:
diena masy literaturinéje ekskursijoje” gali ne tik informuoti, bet ir sudominti
skaitytojus, subtiliai reklamuodamas jusy ekskursijg. Toks turinys gali
padidinti jusy Zinomuma su minimaliomis sgnaudomis.

% Be to, jei sukursite jtraukiancig patirtj, tai savaime gali sukelti susidomeéjimg —
lankytojai, kurie puikiai praleido laikg, apie tai pasakos kitiems ir dalinsis
socialiniuose tinkluose. Zmonés meégsta dalytis naujomis patirtimis: ,, Tik kg
iSbandZiau paslaptingq marsrutqg su papildytos realybés technologija — tai
buvo nuostabu!“ Toks vartotojy sukurtas reklamavimas yra nejkainojamas.

+*+ Galiausiai, suderinus savo pasitlyma su platesniais turizmo tikslais
(pavyzdziui, regioninémis iniciatyvomis), gali atsirasti galimybiy gauti parama:
jusy vietos turizmo taryba galéty padéti jums reklamuotis, jei tai atitikty jos
strategijg, arba galétumeéte prisijungti prie teminio marsruto (pavyzdZiui,
nacionalinio literatdriniy taky tinklo).

Upskilling in Immersive Literature and Film Tourism
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.‘ Laikas atrasti
.+ jtraukiancias galimybes

Seminaro diskusijy
dalis

Siame skyriuje suZinosite, kaip jtraukiancios patirtys gali sustiprinti jisy
pozicionavimag, iSryskinti jusy prekés zenklg ir padéti uzmegzti glaudesn;j rysj
su tikslinémis auditorijomis.

Naudokite pateiktus klausimus ir gaires kaip pokalbiy pradzios taskus —
asmeninéms apmastymams, komandos diskusijoms ar grupiniams
seminarams. Néra teisingy ar neteisingy atsakymuy. Tikslas — iSnagrinéti, kaip
jtraukiancios idéjos galéty sustiprinti jusy prekés Zenklo istorijg, rasti atgars;j
tarp auditorijy, kurias norite pritraukti, ir atitikti jasy vietos bei vertybiy
autentiskuma.
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2 Seminaras Diskusijy dalis

L’,

Savo istorijos ir prekes zenklo
apibrézimas

2. Tikslinés auditorijos nustatymas

3. Lankytojy patirties tiksly
nustatymas

4. Savo pasitlymo isskyrimas

Bendruomeneés jtraukimas ir
partnerysteé
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Diskusijos klausimai

Seminaro tema
Pozicionavimas, prekés zenklo kurimas, dizainas ir
tikslinés auditorijos tikslai

Sios diskusijos tikslas

Jtraukiancios patirtys yra sékmingiausios tada, kai jos aiSkiai susijusios su
prekés Zenklu, istorija ar vieta. Pries projektuodamos technologijas ar
interaktyvius elementus, turizmo jmonés pirmiausia turéty suprasti:

* savo tapatybe
® savo istorijg
e savo auditorija

Kino ir literaturos jkvéptame turizme aiSkus pasakojimo prekeés Zzenklas
padeda lankytojams uzmegzti emocinj rysj ir i$skiria kelionés tiksla. Siame
skyriuje nagrinéjama, kaip net ir turint nedidelj biudzetg stiprus prekés
Zenklas turi bati paremtas nuosekliu pasakojimu. Démesio sutelkimas j
auditorijg gali paversti atsitiktinius lankytojus entuziastingais gerbéjais.
Diskusijy ir planavimo pagalba galite sekmingai susieti kiekvieng
jtraukiancia idéjg su savo pagrindine prekeés Zenklo tapatybe ir Zmonémis,
kuriuos norite pasiekti — tai yra batina, siekiant uztikrinti, kad bet kokia
technologija ar patirtis iS tiesy tarnauty jusy prekés zenklui ir verslo
tikslams.

1. Savo istorijos ir prekés zenklo apibrézimas

Stiprus prekeés zenklas atspindi jusy istorijos esme. Pagalvokite, kas
daro jusy istorijg unikalig ir kaip ji atspindi jusy vietg ar versla.

Kokia yra jusy pasakojimo pagrindiné siuzeto eiga ar tema? Apibudinkite vienu

(

sakiniu (pvz., ,mitiné kova“, ,vietos rasytojo gyvenimas®).

Kaip Si istorija dera su jusy verslo tapatybe? (Pvz., ar ji atitinka jusy vietovés
istorijg, vietine kultirg, tapatybe ar misijg?)

Kokias emocijas ar vertybes norite, kad lankytojai pajusty? (Pvz.,
pasididZiavimg, nuostabg, smalsuma ir pan.)

Kokie vizualiniai ar simboliniai elementai atspindi jusy prekés zenklg? (pvz.,
pasakojime pasirodantys simboliai, spalvos, talismanai (plunksnos, lempos,
knygos, kardai, drabuziai).)

urism

nd Film To!

terature a

Li

| Upskilling in Immersive



5. Svarbius aspektai, susije su jtraukiancCiomis
skaitmeninémis technologijomis

Koks skaitmeninis elementas galéty sustiprinti jusy prekeés
zenklg?

Pavyzdziui, ar papildytos realybés (AR) filtras galéty uzdéti jusy
logotipg ar simbolius ant lankytojy nuotrauky, arba ar
pasakojamojo pobudzio garso jrasas, paleidziamas prie svarbaus
orientyro, galéty sustiprinti temg?

Spustelékite cia, kad
perziuretumete
musy praktinius

Grossmann fantastic film and : p?VYZdZI.US’ Fj?s's?mtl.
jkvépimo ir suzinoti, kai

Ca Se tai galima padaryti!
Study 6

Ljutomer, Slovenia

Category
Fantastic Film festival

Website
https://www.grossmann.si/en/

Social Media 9 o

Grossmann fantastic film and

wine festival

Naujoviski poziuriai j turizma

Dalyvaudamas projekte ,,UPLIFT“, ,, Grossmann Festival” tampa
laboratorija, kurioje bandomi naujausi turizmo modeliai ir tiriamas
imersiniy technologijy poveikis lankytojy jsitraukimui. Virtualus gidai,
papildytos realybés (AR) parodos ir interaktyvus kino dirbtuvés perkelia
festivalj j naujg skaitmenine dimensija. Kaip ,,UPLIFT” projekto atvejo
tyrimas, ,,Grossmann Festival” jrodo, kad technologijos gali praturtinti
kultirinj paveldg, padarydamos jj prieinamesnj ir interaktyvesn;j
Zidrovams visame pasaulyje!

ersive Literature and Film Tourism
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/0 Atsakymai j klausimus
El ]ﬂ Sioje vietoje atsakykite tiesiogiai j diskusijos klausimus.

Pasidalykite savo mintimis, idéjomis, apmastymais ar pavyzdziais,
remdamiesi savo patirtimi ar kontekstu. Néra teisingy ar neteisingy
atsakymuy, ir ne j kiekvieng klausimg butina atsakyti i$ karto — ¢ia
svarbiausia yra istirti galimybes.

1. Savo istorijos ir prekes Zenklo apibrézimas

1 Klausimas: [pridéti atsakyma]

2 Klausimas: [pridéti atsakymg]

3 Klausimas: [pridéti atsakyma]

4 Klausimas: [pridéti atsakyma]

5 Klausimas: (Jtraukiancios ir skaitmeninés technologijos aspektai)

[pridéti atsakyma]

Upskilling in Immersive Literature and Film Tourism




Uzrasy skyrius
Sioje vietoje galite uZfiksuoti pagrindinius diskusijy punktus, idéjas,

7
E ]ﬂ apmastymus, isstkius / sprendimus, spragas / galimybes, eksperty

patarimus, tinkamas skaitmenines ir jtraukigsias technologijas ir kt.

Tai yra darbo sritis — uZsirasykite mintis, klausimus ar veiksmus, kai jie kyla.

1. Savo istorijos ir prekes Zenklo apibrézimas

7
%

ISSukiai ir sprendimai; [pridéti atsakyma]

7
%

Spragos ir galimybeés; [pridéti atsakyma]

7
%

Geros idéjos ir eksperty patarimai; [pridéti atsakyma]

7
%

Skaitmeninés ir jtraukiancios technologijos, kurias verta istirti; [pridéti
atsakyma]

7
%

Kita: [pridéti atsakyma]

Upskilling in Immersive Literature and Film Tourism



2. Savo auditorijos supratimas

Skirtingi lankytojai ieSko skirtingy potyriy.
Nustatykite, kam jusy istorija bus svarbiausia.

Skirtingos auditorijos iesko skirtingy potyriy:

*» Kino gerbéjai — nori atpazjstamy viety ir pasakojimy apie tai, kas vyksta uz kadro.
+*» Kulturiniai turistai — nori gilesnio aiskinimo ir istorinio konteksto.

% Seimos — mégsta interaktyvius ir Zaismingus elementus.

*» Literaturos entuziastai — vertina citatas, skaitymus ir pasakojimo atmosfera.

1. Kas yrajusy idealts lankytojai arba , istorijos gerbéjai“? Pvz., Seimos, kino
studentai, technologijomis besidomintys turistai, istorikai, knygy klubai, kino
meégeéjai, vietos mokyklos?

2. Kur Sie Zmonés paprastai suZino apie naujas atrakcijas? (Pvz., socialiniai tinklai,
kelioniy tinklaras¢iai, vietos turizmo centrai, gerbéjy klubai, vietiniai festivaliai)

3. Kas juos motyvuoja keliauti? (pvz., noras patirti nuotykius filmy filmavimo vietose,
pazinti kultlrg ar autoriaus mintis, savo akimis pamatyti tai, kg autorius apraso
knygoje, pazintinés kelionés literattros temomis ir galimybés padaryti nuotrauky
socialiniams tinklams.)

4. Kaip galite pasiekti platesne auditorija? (pvz., organizuodami mokyklines
ekskursijas, jtraukdami jtaka turinCius asmenis arba bendradarbiaudami su
kelioniy agenttromis.)

5. Svarbus aspektai, susije su jtraukianCiomis
skaitmeninémis technologijomis

Kokios technologinés priemonés geriausiai tinka jlusy
auditorijai?

Pavyzdziui, iSmaniuoju telefonu vykdoma papildytos realybés
(AR) lobio paieska galéty sudominti paauglius, o atsisiunc¢iamas
garso gidas — vyresnio amziaus lankytojus.

Ar interaktyvus Zzemélapis jusy svetainéje leisty potencialiems
lankytojams pasirinkti marsrutg, o socialiniy tinkly AR efektai —
padidinti Zinomuma tarp internetiniy gerbéjy?

Upskilling in Immersive Literature and Film Tourism



/0 Atsakymai j klausimus
El ]ﬂ Sioje vietoje atsakykite tiesiogiai j diskusijos klausimus.

Pasidalykite savo mintimis, idéjomis, apmastymais ar pavyzdziais,
remdamiesi savo patirtimi ar kontekstu. Néra teisingy ar neteisingy
atsakymuy, ir ne j kiekvieng klausimg butina atsakyti i$ karto — ¢ia
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2. Tikslines auditorijos nustatymas

1 Klausimas: [pridéti atsakyma]

2 Klausimas: [pridéti atsakymg]

3 Klausimas: [pridéti atsakyma]

4 Klausimas: [pridéti atsakyma]

5 Klausimas: (Jtraukiancios ir skaitmeninés technologijos aspektai)

[pridéti atsakyma]
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ISSukiai ir sprendimai; [pridéti atsakyma]
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7
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Geros idéjos ir eksperty patarimai; [pridéti atsakyma]

7
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Skaitmeninés ir jtraukiancios technologijos, kurias verta istirti; [pridéti
atsakyma]

7
%

Kita: [pridéti atsakyma]
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3. Lankytojy patirties tiksly nustatymas

Aiskiai apibrézkite, ko norite, kad lankytojai daryty ir jausty.
Nustatykite iSmatuojamus rezultatus.

1. Kokius jausmus lankytojai turéty iSsinesti? (pvz., jkvépima, rysj su vietos
kultdra ar autoriumi, susijaudinimg, susizavéjima filmo panoraminiu vaizdu.)

2. Kokiy lankytojy veiksmuy tikités pasiekti? (pvz., dalijimasi informacija
socialiniuose tinkluose, ilgesnj buvimg mieste, suvenyro pirkima, norg suzinoti
daugiau.)

3. Kaip Sie tikslai prisideda prie jusy prekés Zenklo ar misijos? (pvz., didina vietos
gyventojy pasididziavimag, skatina turizmg ne sezono metu, sitlo kazka
ypatingo, reklamuoja kelionés tikslg, skatina rinktis Sig vietg kaip filmavimo
aikstele.)

4. Kaip vertinsite sékme? (pvz., lankytojy apklausos ir pasitenkinimo lygis,
lankytojy skaicius, Zymeéjimai socialiniuose tinkluose, pakartotiniai
apsilankymai, poveikis vietos ekonomikai.)

5. Svarbus aspektai, susije su jtraukianCiomis
skaitmeninémis technologijomis

Koks jtraukiantis elementas galéty paskatinti Siy tiksly siekimga?

Pavyzdziui, su jusy prekés Zenklu susietas dalinamasis AR
,fotografavimo momentas” gali paskatinti skelbti jrasus
socialiniuose tinkluose, o trumpas VR klipas — pratesti lankytojy
buvimo laika.

Ar interaktyvi viktorina su jutikliniu ekranu (SvieCiamoji ir
pramoginé) sustiprinty mokymosi rezultatus?

Museum of Slovenian Fil

Spustelékite cia, kad

perzilrétumeéte

. musy praktinius
brata Soveni “ = < pavyzdZius, pasisemti
o~ \jkvepimo ir suzinoti, kai

xlltelz:s“ﬁnoteka.su msfi ta i ga I i m a pa d a ryti I

https://www.muzejdivaca.si

Social Media

Museum of Slovenian Film Actors
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Pasidalykite savo mintimis, idéjomis, apmastymais ar pavyzdziais,
remdamiesi savo patirtimi ar kontekstu. Néra teisingy ar neteisingy
atsakymuy, ir ne j kiekvieng klausimg butina atsakyti i$ karto — ¢ia
svarbiausia yra istirti galimybes.

3. Lankytojy patirties tiksly nustatymas

1 Klausimas: [pridéti atsakyma]

2 Klausimas: [pridéti atsakyma]

3 Klausimas: [pridéti atsakyma]

4 Klausimas: [pridéti atsakyma]

5 Klausimas: (Jtraukiancios ir skaitmeninés technologijos aspektai)

[pridéti atsakyma]
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Tai yra darbo sritis — uZsirasykite mintis, klausimus ar veiksmus, kai jie kyla.

3. Lankytojy patirties tiksly nustatymas
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ISSukiai ir sprendimai; [pridéti atsakyma]

7
%

Spragos ir galimybeés; [pridéti atsakyma]

7
%

Geros idéjos ir eksperty patarimai; [pridéti atsakyma]
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%

Skaitmeninés ir jtraukiancios technologijos, kurias verta istirti; [pridéti
atsakyma]

7
%

Kita: [pridéti atsakyma]
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4. Jusy pasiulymo isskirtinumas — istorijy atramos

Stiprus jtraukiantis potyris paprastai prasideda nuo vieno aiskaus pasakojimo
atspirties tasko:

® Zinomo scenos

e veikéjo

e pasakojimo akimirkos

¢ su autoriumi susijusios vietos

e kultUrinés legendos

Nustatykite, kuo jusy potyris iSsiskiria. Pasinaudokite unikaliais
poziuriais, kad uzimtumeéte savo vietg rinkoje.

1. Kas isskiria jlisy istorijg ar vietq iS panasiy atrakcijy?

(pvz., unikalios vietovées ypatybés, naujas siuZeto posukis, jspudingi peizaZai,
autoriaus rasymo kambario iSsaugojimas, specialiy suvenyry (autoriaus jkvépty
dienorasciy rinkiniy) ar patirciy (galimybé paliesti autoriaus knygq ar pavartyti jos
puslapius) sidlymas)

2. Kaip galite iSryskinti pasléptus lobius ar vietos paslaptis?

(pvz., uzkulisinés istorijos, autoriaus anekdotai, nuotraukos, kurias galima pamatyti
tik vietoje, jdomybés apie filmgq, dirbtuves, kuriose sveciai gali pamatyti ir pajusti,
kaip autorius ar filmas atgyja, rekonstrukcijos per spektaklius ar uZsiémimus.)

3. Kokig niSg galite uzpildyti?

(pvz., Seimoms pritaikytos legendy ekskursijos j ypatingas vietas, ne sezono metu
rengiami literaturos ir kulturos renginiai, atgaivinantys tam tikrq epochq ar
veiksmo vietq, interaktyvis uzsiemimai, marsrutas ,Viena diena is veikéjo ar poeto
gyvenimo*, sezoniniai poilsio renginiai, atitinkantys veiksmo vietos atmosferq.)

4. Kaip vietos bendruomeneés vertybés formuoja jusy istorijg?

(pvz., pagarba kultirai, paveldui ir vietai; tvarumas ir riapinimasis aplinka; kirybiné
raiska, jsiSaknijusi bendruomenéje; vietos gyventojy jtraukimas kaip pasakotojy ar
gidy; lankytojy kvietimas pagarbiai dalyvauti tradicijose, erdvéese ar
inscenizacijose.)

5. Svarbis aspektai, susije su jtraukianCiomis
skaitmeninémis technologijomis

Ar technologiné funkcija galéty tapti jusy ,,wow faktoriumi”?

Pavyzdziui, vietos nustatymu pagrjstas AR zaidimas galéty
paversti jus vieninteliu objektu, siulanciu lobio paieska, susijusig
su jusy istorija. Arba programelé, kuri skirtingose vietose atkuria
jgarsintas istorijas, galéty suteikti jums iSskirtinj interaktyvios
garso ekskursijos pranasuma. 21
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Pasidalykite savo mintimis, idéjomis, apmastymais ar pavyzdziais,
remdamiesi savo patirtimi ar kontekstu. Néra teisingy ar neteisingy
atsakymuy, ir ne j kiekvieng klausimg butina atsakyti i$ karto — ¢ia
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4. Savo pasiulymo iSskyrimas

1 Klausimas: [pridéti atsakyma]

2 Klausimas: [pridéti atsakymg]

3 Klausimas: [pridéti atsakyma]

4 Klausimas: [pridéti atsakyma]

5 Klausimas: (Jtraukiancios ir skaitmeninés technologijos aspektai)

[pridéti atsakyma]
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7
%

7
%

7
%

7
%

Savo pasiulymo isskyrimas

ISsukiai ir sprendimai; [pridéti atsakyma]

Spragos ir galimybeés; [pridéti atsakyma]

Geros idéjos ir eksperty patarimai; [pridéti atsakyma]

Skaitmeninés ir jtraukiancios technologijos, kurias verta istirti; [pridéti
atsakyma]

Kita: [pridéti atsakyma]
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5. Bendruomenés jsitraukimas ir partneryste

Apsvarstykite vietos partnerius ir bendradarbiavimo galimybes.
Bendruomenés parama gali sustiprinti prekés Zenklo jvaizdj ir padidifitl jo
zinomuma.

1. Kas i$ jusy bendruomenés jau yra susijes su jusy istorija?
(pvz., vietos istorikai, knygynai, mokyklos, teminiai renginiai, patirties programos,
gidai, kultdrinés grupeés.)

2. Ar yra vietiniy menininky ar technologijy zinovy savanoriy, kuriuos galétuméte
jtraukti?

(pvz., iliustratoriai, kuriantys papildytos realybés (AR) turinj, autoriaus giminaiciai,
dailininkai, specialiyjy efekty konsultantai, besidomintys literatdra ar kinu, kino ar
technologijy studentai, kuriantys programéle.)

3. Kaip autentiskai pavaizduoti vietos kulttrg?

(pvz., naudokite regione sukurtq muzikq, tarmes ar amaty dirbinius, naudojamus filme
ar literatiroje, vietos aplinkai pritaikytus garso jrasus su jgarsinimu, papildykite
istorijqg ar filmq vietos pasakojimais (pvz., istoriniai faktai, derantys su iSgalvota
istorija), pateikite jvairius pasakojimus ir perspektyvas, grindZiamus su vietove
susijusia istorija, vietos aplinkai pritaikytas istorijos korteles, QR kodus, susiejancius
trumpus vaizdo jrasus su vietomis ir Zmonémis.)

4. Kokios partnerystés galéty padidinti jusy auditorijg?

(Pvz., bendradarbiaukite su vietiniais muziejais, paveldo vietomis, lankytinomis
vietomis ar galerijomis, kad sukurtumeéte bendrus marsrutus, teminius takus ar
festivalius. Sialykite kombinuotus bilietus ar abonementus (pvz., ,,Filmo filmavimo
vieta + apsilankymas muziejuje”). Bendrai organizuokite sezoninius ar teminius
renginius, skatinancius lankytojus tyrinéti kelias vietas. Bendradarbiaukite su vietiniais
teatrais, rasytojais, kino kuréjais, muzikantais ar menininkais, rengdami gyvus
pasirodymus, skaitymus ar pop-up patirtis.)

5. Svarbus aspektai, susije su jtraukianCiomis
skaitmeninémis technologijomis

Ar nebrangios technologijos galéty skatinti bendruomenés
jsitraukima?

Pavyzdziui, sukuriant paprastg QR kodg, kurj nuskenavus galima
perzilréti interviu su vietos pasakotoju, arba interaktyvioje

svetainéje pateikiant bendruomeneés nuotrauky galerijg, galima
jtraukti vietos gyventojy balsus j Sig patirt;.
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5. Bendruomenés jtraukimas ir partneryste

1 Klausimas: [pridéti atsakyma]

2 Klausimas: [pridéti atsakymg]

3 Klausimas: [pridéti atsakyma]

4 Klausimas: [pridéti atsakyma]

5 Klausimas: (Jtraukiancios ir skaitmeninés technologijos aspektai)

[pridéti atsakyma]
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Bendruomenés jtraukimas ir partneryste

ISsukiai ir sprendimai; [pridéti atsakyma]

Spragos ir galimybeés; [pridéti atsakyma]

Geros idéjos ir eksperty patarimai; [pridéti atsakyma]

Skaitmeninés ir jtraukiancios technologijos, kurias verta istirti; [pridéti
atsakyma]

Kita: [pridéti atsakyma]
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Museum of Slovenian Film Actors

A Cinematic Journey Through Time: The
Museum of Slovenian Film Actors in Divaca
Nestled within the charming Skratelj’s
homestead, a remarkable Karst architectural
gem and ethnological monument, lies a true
treasure of Slovenian film history—the Museum
of Slovenian Film Actors in Divaca. As the first
and only film museum in Slovenia with digital
content, it stands as a testament to the country’s
rich cinematic legacy.

After Slovenia's independence film enthusiasts
established the Slovenian Cinematheque in
1996. As they were doing research on the history
of Slovenian film making, they came across Ita
Rina, born Ida Kravanja in the village of Divaca.
She was a movie star in the beginning of the
20th century in the silent movie's times, when
Europe was just as important in film making as
Hollywood. She stared in movies like Erotikon,
Because | love you, Tonka of the Gallows and
many others. In 1931 she got married and gave

Co-funded by
the Eurcpean Union

up her acting career. Later she accepted only a
handful of acting roles.

The Evolution of the Museum

In 1997, the Municipality of Divaca, in
collaboration with the Institute for the
Protection of Cultural Heritage, undertook the
restoration of Skratelj’s homestead. That same
year, Silvan Furlan, the first director of the
Slovenian Cinematheque, envisioned a memorial
room dedicated to Ita Rina on the upper floor.

Fast-forward to 2002, when Vojteh Ravnikar, a
professor of architecture, invited his students to
create a renovation plan for the remaining
homestead buildings. With funding from the
Ministry of Culture and the Norway Grant,
construction of new buildings was completed in
2010, culminating in the grand opening of the
Museum of Slovenian Film Actors in July 2011.

Fundnd Dy T Lurapeen Unon. Wewt 300 3 NRIa sapmund e bowewsr thoue of D nabhany cmy
wnd do ner aecsuarly wiing Mo of Te Eaopess Usoe o T Eurapean Eoucason end Outues
Fancato AQercy RACEAL Nt the LurDeeas Lo ned BALEA Con De Sl smepasclin for e

Describe Your Journey to Digital
Immersive Tourism.

Embracing Digital

Innovation

Film is a technological art
form, and with the rise of
digital technology, it was
only natural for the
Siovenian Cinemathegque to

embrace digital
advancements, ensuring
that the museum’s content
remained modern,

immersive, and accessibieg
for future generations.

Spustelékite cia, kad
perzilrétumete
musy praktinius

pavyzdzius, pasisemti

jkvépimo ir suzinoti, kai
tai galima padaryti!
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