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Poglavje Od ideje do
izvedbe

To poglavje vam pomaga raziskati, kako lahko pripovedovanje zgodb, promocija
in prakticne poti obiskovalcev podprejo uspesno promocijo in prodajo vasega
potopitvenega filmskega ali literarnega dozivetja.

rism

nd Film Tou

Vprasanja in pobude uporabite kot izhodis¢e za pogovor — za osebni razmislek,
timske razprave ali skupinske delavnice. Ni pravilnih ali napacnih odgovorov.
Namen je raziskati, kako lahko svojo zgodbo jasno sporocite, kako obiskovalci

lahko odkrijejo in razumejo vase dozivetje ter kako lahko preproste poti
rezervacije in sodelovanja ljudem olajsajo udelezbo na nacin, ki se ujema z vasim
krajem in poslovanjem.
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Promocija in prodaja potopitvenih dozivetij

s pripovedovanjem zgodb

To poglavje se osredotoCa na pretvarjanje zamisli za pripovedovanje
zgodb v prakticne ukrepe promaocije in prodaje, ki jih lahko turisticna
podjetja takoj uporabijo.

Medtem ko je Delavnica 4 raziskala, kako lahko pripovedovanje zgodb
pritegne pozornost in sporocCi vrednost potopitvenih dozivetij, se ta
klinika osredotoc¢a na to, kako te zamisli uresniciti v resnicnih
turisticnih okoliscinah. Cilj je preseci ustvarjalne zamisli in razviti
preproste, uCinkovite metode za sporocanje svojega dozivetja,
privabljanje obiskovalcev in pretvarjanje zanimanja v rezervacije.

Dozivetja filmskega in literarnega turizma imajo edinstveno prednost
pred mnogimi drugimi turisticnimi ponudbami: zgodba ze obstaja.
Obiskovalcev ne zanima le ogled kraja — Zelijo doziveti svet zgodbe,
razumeti, kje je nastala, ali stopiti na lokacije, ki jih prepoznajo iz knjig,
filmov ali televizije.

Poglavje vam pomaga te zgodbene povezave prevesti v jasna
promocijska sporocila, deljive trenutke za obiskovalce in dostopne
poti rezervacije.

Delali boste na vajah, ki vam pomagajo:

% zgodbene trenutke spremeniti v promocijska sporodila,
ustvariti promocijsko vsebino, vodeno z liki,

oblikovati vizualno deljiva doZivetja za obiskovalce,
izboljsati poti odkrivanja in rezervacije,

uporabiti digitalne in potopitvene tehnologije za podporo
pripovedovanju zgodb.

0

R/ R/ R/ R/
0’0 0’0 0’0 0’0

Cilj ni ustvariti zapletenih trznih kampanj, temvec razviti prakti¢ne in
cenovno dostopne pristope, ki obiskovalcem omogocijo, da odkrijejo
vase potopitveno dozivetje, prepoznajo njegovo vrednost in
samozavestno sodelujejo.

nd Film Tourism
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@. Od ideje do izvedbe

Trenutki zgodbe v
promocijska sporocila

Namen
Prepoznati najbolj prepricljive trenutke zgodbe, povezane z vaso lokacijo, in jih prevesti
v jasna, privlac¢na promocijska sporocila.

Mnoga turisticna podjetja svoja doZivetja opisujejo s prakticnimi izrazi, kot so ,tura®
razstava“ ali ,obisk“ Ceprav so ti opisi informativni, pogosto ne zajamejo ¢ustvene
privla¢nosti, ki obiskovalce pritegne k filmskemu in literarnemu turizmu.

Obiskovalce obicajno motivirajo trenutki zgodbe — nepozabni prizori, dramaticni
dogodki ali pomenljive povezave med krajem in pripovedjo.

Cilj te vaje je prepoznati trenutek, ki vzbudi radovednost, in okoli njega zgraditi svojo
promocijo.

KORAK 1 - Prepoznajte kljucne trenutke zgodbe

.....

Primeri lahko vkljucujejo:

® znan prizor, posnet na lokaciji,

e trenutek, opisan v romanu,

e kraj, kjer je avtor zivel ali pisal,

* prelomno tocko v pripovedi zgodbe.

Vprasajte se: Na katerem trenutku bi obiskovalci najraje stali?

Na primer:

Na Skotskem viadukt Glenfinnan privablja obiskovalce, ker se pojavi v filmih o Harryju
Potterju kot pot Hogwartskega ekspresa. Promocijsko sporocilo se osredotoc¢a na ta
trenutek, namesto da bi preprosto opisovalo ZelezniSki most.

rism

nd Film Tou
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Od ideje do izvedbe

Trenutki zgodbe v
promocijska sporocila
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KORAK 2 - Prevedite trenutek zgodbe v promocijsko kljuko

Ko prepoznate kljucni trenutek, ga prevedite v kratko sporocilo, ki pritegne pozornost.
Na primer:
Namesto: ,NVodena sprehajalna tura po zgodovinskih filmskih lokacijah.”

Poskusite: ,,Stopite tja, kjer se je odvil zadnji prizor filma, in poglejte pokrajino, ki je
oblikovala zgodbo.”

Ali: ,,Sprehodite se po ulicah, ki so navdihnile najbolj dramati¢no poglavje romana.”

rism

Kratki zgodbeni kljuki, kot je ta, dobro delujejo v:
e naslovih spletnih strani,

e turisticnih brosurah,

¢ objavah na druzbenih omrezjih,

e opisih na rezervacijskih platformah.

nd Film Tou
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a5 Odideje doizvedbe
% Trenutki zgodbe v
' promocijske kljuke

KORAK 3 — Preizkusite sporocilo

Promocijsko sporocilo delite s sodelavci, partnerji ali obiskovalci in vprasajte:
e Ali vas zbudi radovednost?

e Si lahko predstavljate dozZivetje?

e Bi Zeleli izvedeti vec?

Ce se sporocilo zdi preve¢ abstraktno, ga poskusite narediti bolj vizualno ali zgodbeno.

Zamisli za digitalno in potopitveno tehnologijo

Digitalna orodja lahko pomagajo spremeniti trenutke zgodbe v
privlacno promocijsko vsebino.

Primeri vkljuCujejo:

+ kratke napovedne videoposnetke zgodbe s posnetki pametnega
telefona ali preprostimi orodji za urejanje;

s 360-stopinjske fotografije ali videi, ki obiskovalcem omogocijo
predogled lokacije;
QR-kode s povezavo na kratke pripovedovane odlomke zgodb;
predogledi z obogateno resnicnostjo, ki prikazujejo, kako je prizor
izgledal med snemanjem.

Brezplacna ali cenovno dostopna orodja vkljucujejo:

Urejevalnik videa Canva
https://www.canva.com/video-editor/

Google Street View Studio (za 360-stopinjsko vsebino)
https://streetviewstudio.maps.google.com/

Upskilling in Immersive Literature and Film Tourism
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Trenutki v zgodbi v promocijska sporocila
Snemalne lokacije serije Downton Abbey — grad
Highclere

Grad Highclere je postal mednarodno znan kot snemalna lokacija televizijske serije
Downton Abbey. Namesto da bi grad promovirali zgolj kot zgodovinsko stavbo,
destinacija za privabljanje obiskovalcev uporablja zgodbo serije.

Obiskovalce povabijo, naj raziscejo sobe, ki jih vidimo v seriji, in si predstavljajo
zivljenje izmisljene druzine Crawley.

Kljuéni promocijski poudarek
,0bisCite pravi Downton Abbey.”

Ta preprosta povezava z zgodbo obiskovalcem omogoca, da preidejo od gledanja
zgodbe na zaslonu k njenemu dozivljanju v resni¢nem Zivljenju.

nd Film Tourism

Ucinek
Priljubljenost serije je znatno povecala turizem v posestvu in okoliSkem obmodju.
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Od ideje do izvedbe
ﬁ Ustvarjanje promocije,

(%%% vodene z liki

Namen

Zgodbe si pogosto zapomnimo prek likov, ne lokacij.

Obiskovalci se Custveno povezejo z ljudmi, glasovi in osebnostmi, ki oblikujejo
zgodbo. Z uvajanjem dozivetij prek likov ali pripovedovalcev lahko turisti¢na podjetja
ustvarijo promocijsko vsebino, ki deluje bolj osebno in privlacno.

KORAK 1 — Prepoznaijte lik ali glas iz zgodbe

Razmislite, ali bi lahko vase dozivetje predstavili skozi:
e avtorja zgodbe,

e izmisljen lik,

e pripovedovalca,

¢ zgodovinsko osebnost, povezano s krajem.

Na primer:
Muzej Sherlocka Holmesa v Londonu dozivetje promovira kot obisk Holmesovega
izmisljenega doma, ne zgolj kot muzej.

Obiskovalce povabijo, naj razis¢ejo ,,221B Baker Street”, dom slavnega detektiva.
https://www.sherlock-holmes.co.uk/

KORAK 2 — Ustvarite predstavitev lika

Napisite kratko predstavitev z vidika lika ali pripovedovalca.

Primer: ,,Dobrodosli na ulicah, kjer se je zacela moja preiskava. Vsak vogal skriva
namig.”

rism

nd Film Tou

Ali: ,Ta pokrajina je navdihnila pisateljevo najbolj znano zgodbo.”

terature a

Ta glas lika bi se lahko pojavil v:

e predstavitvah na spletni strani,

e zvocnih vodnikih,

e kratkih promocijskih videih,

e objavah za pripovedovanje zgodb na druzbenih omrezjih.
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Od ideje do izvedbe
% Ustvarjanje promocije,
Y vodene z liki

KORAK 3 — Uporabite digitalno pripovedovanje zgodb

Digitalna orodja olajSajo predstavitev perspektiv likov bolj kot kadar koli prej.

Primeri vkljucujejo:

e kratke pripovedovane videe,

e zvoCne odlomke v slogu podcasta,

e aplikacije za pripovedovanje zgodb, vezano na lokacijo,
e zvocCno pripovedovanje, sprozeno z QR-kodo.

Platforme, ki to podpirajo, vkljucujejo:
+» STQRY — poti digitalnega pripovedovanja zgodb https://stgry.com/

* Echoes —sprehodi s pripovedovanjem, sproZeni z GPS https://echoes.xyz/.
Platforma za interaktivna, lokacijsko vezana zvocna dozivetja — pogosto
imenovana ,,zvocni sprehodi”. Ustvarjalcem omogoca oblikovanje tur, kjer se
zvok, zgodbe, glasba ali pripoved samodejno predvajajo, ko dosezete dolocene
lokacije.

Ta orodja obiskovalcem omogocijo, da med sprehodom slisijo, kako zgodba ozivi.

@ EEH[]ES Explore walks Publish Pricing Labs Shop Login
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HOME / VISIT

Anne Hathaw
Cottage

Relive Shakespeare'sigue story .

Open Daily, 10am - 4pm. Last admission 3.30pm.

Ustvarjanje promocije, vodene z liki
Shakespearova rojstna hisa — Stratford-upon-Avon

Sklad Shakespeare Birthplace Trust uporablja pripovedovanje zgodb in
interpretacijo likov, da ozivi Shakespearov svet. Igralci uprizarjajo prizore iz iger
znotraj zgodovinskih prostorov, obiskovalci pa dozivljajo zgodbo skozi glasove
samih likov.

Promocijska sporocila se pogosto osredotocajo na sreCanje s Shakespearovim
svetom, namesto na preprost obisk zgodovinskih stavb. Muzej lahko obiscete tudi
na spletu prek razlicnih predavanj, kvizov, iger, ustvarjalnih izzivov, domacega
ucenja in drugega.

Zakaj deluje?

e Liki pripovedi vdahnejo zivljenje.

* Predstave ustvarijo nepozabna dozivetja.

e Obiskovalci se pocutijo del zgodbe, ne le opazovalci.

https://www.shakespeare.org.uk/

Upskilling in Immersive Literature and Film Tourism
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Ustvarjanje deljivih
trenutkov zgodbe

Namen

Obiskovalci vse pogosteje delijo potovalna dozivetja na spletu. Oblikovanje trenutkov, ki
so vizualno prepricljivi ali Custveno privlacni, lahko obiskovalce spremeni v aktivne
promotorje dozivetja.

,Deljiv trenutek zgodbe” je interakcija, ki obiskovalce spodbudi, da fotografirajo, snemajo
ali objavijo nekaj o doZivetju.

KORAK 1 - Prepoznajte vizualne lokacije zgodbe
Poiscite lokacije, kjer se zgodba in fizicni kraj prekrivata.

Primeri:

e razgledna tocka, opisana v romanu,
® znana snemalna lokacija,

e avtorjev prostor za pisanje.

Na primer: Na postaji King's Cross v Londonu obiskovalci obudijo trenutek iz Harryja
Potterja s poziranjem na peronu 9%. https://www.kingscross.co.uk/harry-potter

Ta preprosta postavitev je postala ena najbolj fotografiranih lokacij v Londonu.

KORAK 2 — Ustvarite interakcijo za obiskovalce

Dodajte preprost interaktiven element.

Primeri vkljucujejo:

e zgodbene citate na tablah,

® pozive za ponovno uprizoritev prizora,
e rekvizite, povezane z liki,

e preproste trenutke vzivljanja v vlogo.

Ti majhni elementi obiskovalcem pomagajo, da se pocutijo kot del zgodbe.

| Upskilling in Immersive Literature and Film Tourism
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% Ustvarjanje deljivih
zgodbenih trenutkov

KORAK 3 - Spodbudite deljenje

Obiskovalce spodbudite, naj svoje dozivetje delijo na spletu.

Primeri:

e predlagan kljucnik oz. hashtag,

e tablo z napisom ,Uprizorite prizor tukaj“,
e QR-kode s povezavo na vsebino zgodbe.

Zamisli za digitalno in potopitveno tehnologijo

Potopitvene tehnologije lahko okrepijo deljive trenutke.
Primeri vklju€ujejo:

* AR-filtre, ki obiskovalcem omogocijo, da se pojavijo v prizoru,
e projekcijsko preslikavanje, ki obudi trenutke iz filma,

e digitalne murale zgodbe, sprozene s skeniranjem pametnega
telefona.

Orodja, ki lahko to podprejo, vkljucujejo:

/

+* Adobe Aero (AR-pripovedovanje zgodb)
https://www.adobe.com/products/aero.html

Spark AR (AR-filtri za Instagram)
https://sparkar.facebook.com/

| Upskilling in Immersive Literature and Film Tourism
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ENTER THE WORLD OF GAME

OF THRONES

At the orincinal film stiiding in Ranbridaa Naorthern Irelond

PRIMER

Ustvarjanje deljivih trenutkov zgodbe
Studijska tura Igre prestolov (Severna Irska)

Studijska tura Igre prestolov obiskovalce povabi k dozZivetju prizoris¢, kostumov
in interaktivnih razstav, povezanih s serijo.

Vec postavitev obiskovalce spodbuja, da fotografirajo in obudijo znane prizore,
na primer sedenje na Zeleznem prestolu.

Ta deljiva dozZivetja obiskovalce spodbudijo, da svoje fotografije objavijo na
spletu, kar pomaga razsiriti doseg atrakcije.

https://gameofthronesstudiotour.com/

nd Film Tourism
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Od ideje do izvedbe
Oblikovanje poti odkrivanja

in rezervacije za obiskovalce

Namen
Tudi najbolj ustvarjalno dozZivetje se bo tezko obneslo, e obiskovalci ne morejo
zlahka razumeti, kaj je ponujeno ali kako sodelovati.

Jasna pot odkrivanja in rezervacije pomaga spremeniti zanimanje v potrjene
obiske.

Prepoznaijte, kje bodo obiskovalci najverjetneje prvi¢ naleteli na vase dozivetje.

Primeri vkljucujejo:

e turisti¢ne spletne strani,

* potopisne bloge,

e druzbena omreija,

¢ obiskovalske centre,

e platforme za rezervacijo potovan,;.

Na primer: Mnoge filmske turisticne ture se pojavijo na rezervacijskih platformah,
kot so:

Viator https://www.viator.com/

GetYourGuide https://www.getyourguide.com/

Why book with Viator?

& Q 73 (]

24/7 customer support Earn rewards Millions of reviews Plan your way
No matter the time zone, we're Explore, earn, redeem, and repeat Plan and book with confidence Stay flexible with free cancellation
here to help. with our loyalty program. using reviews from fellow travelers. and the option to reserve now and

pay later at no additional cost.


https://www.viator.com/
https://www.getyourguide.com/

Od ideje do izvedbe
Oblikovanje poti odkrivanja

in rezervacije za obiskovalce
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KORAK 2 - Razjasnite opis dozivetja

Poskrbite, da opis hitro odgovori na klju¢na vprasanja obiskovalcev.

Obiskovalci obic¢ajno zelijo vedeti:
¢ Kaj bom dozivel?

e Koliko ¢asa traja?

e Kje poteka?

e Koliko stane?

Primer: ,,PridruZite se 60-minutnemu potopitvenemu sprehajalnemu dozivetju, ki
raziskuje resnicne lokacije iz romana.”

nd Film Tourism

Jasni opisi zmanjsajo negotovost in povecajo rezervacije.
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Od ideje do izvedbe

Oblikovanje poti odkrivanja

in rezervacije za obiskovalce

KORAK 3 — Poenostavite postopek rezervacije

Obiskovalci naj bi lahko rezervirali v nekaj korakih. Primeri vkljucujejo:
* neposredno spletno rezervacijo,

* nakup vstopnice prek QR-kode,

e integrirane placilne sisteme.

Uporabna orodja vkljucujejo:
+*» FareHarbor — rezervacijski sistem https://fareharbor.com/

X/

+»» TrekkSoft — rezervacijska platforma https://www.trekksoft.com/

Zamisli za digitalni in potopitveni predogled

Digitalni predogledi lahko obiskovalcem pomagajo razumeti dozivetje pred
rezervacijo.

Primeri:

¢ kratki uvodni videi,

e virtualni ogledi,

e interaktivni zemljevidi s prikazom lokacij zgodbe.

Ti predogledi zmanjsajo negotovost in pomagajo predstavljati si doZivetje.

FAREHARBOR Manage v Sell v Scale v Solutions v Resources v Login

Are competitors booking your
customers?

Find out in seconds if your online presence is helping you win

nd Film Tourism
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Oblikovanje poti odkrivanja in rezervacije za
obiskovalce
Literarni sprehodi po Dublinu, Irska
Literarni sprehodi po Dublinu obiskovalce povezZejo z znanimi pisatelji, kot so
James Joyce, Oscar Wilde in Samuel Beckett.
Spletne strani tur pogosto vkljucujejo:
e kratke opise zgodb,
e zemljevide kljucnih lokacij,
* jasne moznosti rezervacije.

Obiskovalci lahko hitro razumejo, kaj bodo doziveli, in rezervirajo svoje mesto.

https://www.visitdublin.com/guides/literary-dublin

Upskilling in Immersive Literature and Film Tourism
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Pristopi in resitve

Promocija in prodaja potopitvenih filmskih in literarnih dozivetij
Turisticna podjetja pogosto domnevajo, da potopitvena dozivetja
zahtevajo velike trzne kampanje ali zapletene digitalne strategije.

V resnici se najbolj uspesna potopitvena dozivetja promovirajo prek
jasnega pripovedovanja zgodb, preprostega sporocanja in avtenticnih
povezav s krajem.

Naslednji pristopi lahko turisticnim podjetjem pomagajo ucinkovito
sporocCati svoja potopitvena dozivetja in privabljati obiskovalce.

** Osredotocite se na zgodbo, ne na tehnologijo

Obiskovalce redko motivira tehnologija, uporabljena v dozivetju.
Namesto tega jih pritegne zgodba za krajem. Namesto promoviranja
tehnicnih lastnosti doZivetja (na primer AR ali VR) se osredotocite na
pripovedni trenutek, ki ga obiskovalci lahko dozivijo. Primeri pristopov
vkljuCujejo:

e izpostavljanje nepozabnega prizora iz filma ali knjige,

e povabilo obiskovalcem, naj stopijo tja, kjer se je odvila zgodba,

e deljenje navdiha za pisateljevo delo,

e povezovanje pokrajin z liki ali dogodki.

S postavljanjem dozivetja okoli zgodbe namesto tehnologije lahko
turisticna podjetja ustvarijo mocnejse Custvene povezave z obiskovalci.

¢ Ustvarite jasna in prepricljiva sporocila o dozivetju
Obiskovalci naj bi hitro razumeli:

e kaj je dozivetje,

e zakaj je edinstveno.

e kaj bodo videli ali poceli.

Namesto opisovanja dozivetja s tehni¢nimi ali operativnimi izrazi se
osredotocite na kratke poudarke zgodbe.
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Namesto opisovanja doZivetja s tehni¢nimi ali operativnimi izrazi se
osredotocite na kratke poudarke zgodbe.

Na primer:
Namesto ,Samostojna tura filmskih lokacij“

Poskusite
»Sprehodite se skozi pokrajine, ki so navdihnile zgodbo, in odkrijte, kje
so bili posneti znani prizori.”

Jasna sporocila zgodbe Se posebej dobro delujejo v:
e turisticnih spletnih straneh,

e brosurah,

e objavah na druzbenih omreijih,

e rezervacijskih platformah.

¢ Uporabite vizualne in deljive trenutke zgodbe
Potopitvena turisticna doZivetja pogosto ustvarijo zelo vizualne
trenutke, ki jih obiskovalci radi delijo.

Primeri vkljucujejo:

e stanje na znani snemalni lokaciji,

e primerjavo preteklih in sedanjih prizoroy,

e interakcijo z elementi zgodbe,

e raziskovanje pokrajin, povezanih z literaturo.

Oblikovanje dozivetij z deljivimi trenutki obiskovalce spodbudi, da
dozivetje sami promovirajo prek druzbenih omrezij.

Te organske objave obiskovalcev lahko znatno povecajo prepoznavnost
in zanimanje.
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¢ Poskrbite, da bo dozZivetje enostavno odkriti in rezervirati.

Tudi najbolj ustvarjalno potopitveno dozivetje se lahko soodi s
tezavami, Ce obiskovalci ne morejo zlahka razumeti, kako sodelovati.

Turisti¢na podjetja naj poskrbijo, da:

* je opis dozivetja jasen in privlacen,

® SO moznosti rezervacije preproste in vidne,

¢ je informacije lahko naijti na spletu,

e obiskovalci vedo, kaj lahko pric¢akujejo, preden pridejo.

Preprosti rezervacijski sistemi, jasno oblikovanje cen in dobro
zasnovane informacije za obiskovalce pomagajo radovednost
spremeniti v udelezbo.

¢ Uporabite partnerstva za Siritev promocije.

Mnoga potopitvena turisticna dozivetja imajo korist od sodelovanja.
Mozni partnerji vkljucujejo:

e |lokalne turisticne organizacije,

e filmske urade ali kulturne ustanove,

e muzeje in dedis¢inska obmodja,

e drustva pisateljey,

e turisticne odbore in obiskovalske centre.

Partnerstva lahko pomagajo razsiriti doseg promocijskih prizadevanj in
pritegniti novo obdinstvo, ki ga zanima filmski in literarni turizem.
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Pripravite svoj akcijski nacrt

Naslednji koraki lahko turisticnim podjetjem pomagajo zaceti promovirati
svoja potopitvena dozivetja.

1. faza (0.—1. leto: raziskovanje in pilotna izvedba)

Turisti¢na podjetja zaCnejo s prepoznavanjem zgodb, povezanih z njihovo
lokacijo, in raziskovanjem, kako bi potopitveni elementi lahko okrepili
vkljuCenost obiskovalcev. Ta faza se osredotoca na preizkusanje zamisli v
majhnem obsegu, preden vlozijo znatna sredstva.

Podjetja lahko zaCnejo z organizacijo pilotne potopitvene dejavnosti, kot je
kratek vodeni sprehod s pripovedovanjem zgodb, majhen pojavni dogodek ali
omejeno potopitveno dozZivetje, povezano s filmsko ali literarno zgodbo.
Uvedejo se lahko preproste tehnologije, kot so QR-kode s povezavo na zvocne
zgodbe, kratki video posnetki ali vsebina iz zakulisja.

RazisCejo se partnerstva z lokalnimi turisticnimi organizacijami, muzeji,
kulturnimi skupinami ali drustvi pisateljev. Promocija se sprva lahko osredotoca
na lokalno obcinstvo, kanale druzbenih omrezij in skupnostne dogodke.

Pilotna faza pomaga preizkusiti zanimanje obiskovalcev in prepoznati izboljSave
(oznacevanje, pripovedovanje, pretok in trajanje dozivetja).

2. faza (1.-2. leto: zagon in zgodnja rast)

Na podlagi spoznanj iz pilotne faze se dozivetje izpopolni in uradno zazene kot
redna turisticna ponudba. Podjetja lahko podaljsajo pot, izboljSajo elemente
pripovedovanja zgodb in uvedejo jasnejse informacije za obiskovalce.

Trzenjske dejavnosti se razsirijo na turisticne spletne strani, obiskovalske centre
in regionalne turisticne kampanje. Uvede se preprost rezervacijski sistem,
dozivetje pa se lahko poveze z drugimi turistinimi storitvami, kot sta nastanitev
ali vodeni ogledi.

Aktivno se zbirajo povratne informacije za razumevanje zadovoljstva in
izboljSanje dozZivetja. Podjetja morda zacnejo spremljati tudi kazalnike, kot so
Stevilo obiskovalcev, rezervacije in spletna vkljucenost.

Do konca te faze potopitveno dozZivetje postane prepoznavni del turisticne
ponudbe destinacije.
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3. faza (2.-3. leto: razvoj dozivetja)

Ko dozivetje pridobi zagon, lahko podjetja zacnejo krepiti potopitvene
elemente, da poglobijo vklju¢enost obiskovalcev. To lahko vklju¢uje uvedbo
dodatnih postankov v okviru zgodbe, multimedijske vsebine ali preprostih
digitalnih orodij, kot so prekritja z obogateno resni¢nostjo ali interaktivni
zemljevidi.

Sodelovanje z filmskimi uradi, dedis€inskimi organizacijami ali kulturnimi
ustanovami lahko pomaga obogatiti pripoved in razsiriti doseg promocije. Hkrati
lahko podjetja izboljsajo interpretacijo za obiskovalce z boljSim oznacevanjem,
vizualnimi zgodbenimi elementi ali vodenimi dozivetji.

TrZzenjska prizadevanja se dodatno razsirijo prek partnerstev s turisticnimi
odbori, potopisnimi blogerji in spletnimi platformami za potovanja. DoZivetje
zaCne privabljati obiskovalce zunaj neposredne regije.

4. TAZ3 4. 1eto e NDAITNE 0

Z narascajoCim prepoznavanjem in povprasevanjem obiskovalcev se lahko
potopitveno dozivetje razSiri z novimi partnerstvi in dodatnimi dozivet;ji.

Turisti¢na podjetja lahko sodelujejo s ponudniki tehnologije, univerzami ali
ustvarjalnimi studii, da razvijejo izboljSane potopitvene elemente, kot so prizori
z obogateno resnicnostjo, aplikacije za digitalno pripovedovanje zgodb ali
projekcijska dozivetja.

Uvedejo se lahko tudi nova doZivetja za obiskovalce, vkljuéno s tematskimi
dogodki, sezonskimi turami s pripovedovanjem zgodb ali potopitvenimi festivali,
ki slavijo film in literaturo, povezana z destinacijo.

V tej fazi lahko destinacija pridobi medijsko pozornost, podporo turisti¢nih
odborov in vkljucitev v regionalne ali nacionalne turisticne kampanje, kar
poveca prepoznavnost med obiskovalci.
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5. faza (4.-5. leto: pozicioniranje destinacije in dolgorocna trajnost)

Do petega leta lahko potopitvena filmska in literarna dozivetja postanejo
prepoznavna lastnost turisticne identitete destinacije.

Poudarek se premakne k dolgorocni trajnosti in kakovosti dozZivetja obiskovalcev.
Podjetja nadaljujejo z izpopolnjevanjem pripovedovanja zgodb, posodabljanjem
digitalne vsebine in vzdrzevanjem potopitvenih postavitev.

Turisti¢ne organizacije lahko doZivetje pozicionirajo kot del SirSe ponudbe
kulturnega turizma, ga povezZejo z dediscinskimi atrakcijami, festivali in
pobudami ustvarjalnega turizma.

Dolgorocna partnerstva s turisticnimi odbori, kulturnimi organizacijami in
mednarodnimi turisti¢nimi platformami lahko pomagajo destinacijo promovirati
globalno. V tej fazi lahko potopitvena doZivetja prispevajo k mocnejSemu
znamcenju destinacije, vecji vkljucenosti obiskovalcev in trajnostnemu razvoju
turizma.
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