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Uvod

Pozicioniranje, blagovna znamka in cilji
obcCinstva

Ta delavnica nadgrajuje prejsnje srecanje, na katerem smo raziskovali
potopitvene tehnologije.

Medtem ko je Delavnica 1 predstavila koncept potopitvenih dozivetij,
se ta delavnica osredotoca na:

e usklajevanje potopitvenih zamisli z vaso blagovno znamko,
® razumevanje vasega obcinstva,
e oblikovanje smiselnih, z zgodbo vodenih dozZivetij za obiskovalce.

Delavnica in klinika 2 se osredotocata na krepitev identitete vase
blagovne znamke, razumevanje vasega ciljnega obcinstva ter
zagotavljanje, da so potopitvene zamisli jasno usklajene z vasimi
poslovnimi cilji.

Vodi vas skozi opredelitev, za koga je vase dozivetje namenjeno, kaj
zelite, da obiskovalci ¢utijo in pocnejo, ter kako lahko potopitveno
pripovedovanje zgodb podpre te cilje.

Raziskali boste, kako svojo blagovno znamko, kraj ali kulturno dedis¢ino
prevesti v zanimive pripovedi in interaktivhe zgodbene elemente, ki
obiskovalcem pomagajo Custveno se povezati, hkrati pa ostajajo zvesti
vasim vrednotam in pozicioniranju.

Cilj je zagotoviti, da potopitvena tehnologija podpira vaso identiteto,
vrednote in pricakovanja obiskovalcev.
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V tej delavnici se premaknemo od vprasanja , kaj lahko naredimo?“ k
vprasanju ,,za koga to delamo in zakaj?“.

Gre za trZenje in blagovno znamko vasega potopitvenega filmskega/literarnega
dozZivetja ter njegovo uskladitev z vasimi poslovnimi cilji. Tudi najbolj osupljiva
potopitvena tura ali razstava ne bo uspesna, ¢e zanjo nih¢e ne ve ali ¢e ne
odmeva pri vasem ciljnem obcinstvu. Zato se moramo, preden se poglobimo v
ustvarjanje dozivetij, najprej razjasniti glede obclinstva, zgodbe blagovne znamke
in ciljev. To bo zagotovilo, da odli¢ne zamisli iz drugih delavnic in izvedbenih klinik
(tehnologija, pripovedovanje zgodb itd.) resni¢no podpirajo vase celotno
poslanstvo in jih je mogoce jasno posredovati potencialnim obiskovalcem.

Trzenje v tem kontekstu pomeni prepoznavanje oboZevalcev ali segmentov
obiskovalcey, ki bi jih zanimala vasa filmska/literarna povezava, ter iskanje
najboljsih nacinov, da jih dosezZete in pritegnete. Blagovna znamka pomeni
oblikovanje nacina, kako predstavite svoje doZivetje — pripoved, vizualno podobo
in vrednote, zaradi katerih je vasa ponudba edinstvena. Je vas pridih zabaven in
pustolovski (morda fantazijska filmska tura, kjer se obiskovalci oblecejo v
carovnike) ali izobraZzevalen in razmisljujoc (literarna pot, kjer obiskovalci na vsaki
postaji premisljujejo o pesmih)? Opredelitev tega bo vodila vse, od objav na
druzbenih omrezjih do same zasnove dozZivetja.

Zakaj je to pomembno?

Filmski in literarni turizem namrec pogosto nagovarja zelo predane skupnosti.
Pomislite na oboZevalce Harryja Potterja, bralce Jane Austen, navdusence nad
Igro prestolov itd. Te skupine imajo aktivne spletne forume, klube oboZevalcev in
dogodke. Ce svoje trzenje uskladite tako, da govori njihov jezik in vzbudi njihovo
radovednost, lahko postanejo vasi najvecji promotorji. Po drugi strani pa vas
lahko potencialni obiskovalci spregledajo, ¢e je vasa blagovna znamka nejasna
(npr. ¢e ljudje ne morejo razbrati, ali je vasa ,, potopitvena tura” povezana s filmi
ali ne¢im povsem drugim).

Odli¢en primer je, kako so destinacije izkoristile uspeh serije Igra prestolov na
HBO: Severna Irska se je predstavila kot del ,,obmocja Igre prestolov”, ustvarila je
trzne kampanje z uradnimi slikami, vsebinami iz zakulisja in celo poseben
razdelek na spletni strani Tourism Ireland za GoT potovanja. Z jasnim ciljanjem na
GoT obozZevalce in ponudbo tematskih dozZivetij (kot so ogledi snemalnih lokacij,
obisk GoT razstave ali vecerja v GoT-slogu), so niSno zanimanje spremenili v
mnozi¢no turisti¢no privlacnost.

Rezultat: na stotisoCe obiskovalcev in znatni prihodki zaradi priljubljenosti serije.
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Nazadnje, doloditev jasnih ciljev je del delavnice in izvedbene klinike. Kaj upate
doseci z uvedbo potopitvenih elementov? Primeri ciljev bi lahko bili: ,, povecati

(

obisk zunaj sezone za 20 % naslednje leto”, ,, pritegniti mlajSo generacijo

popotnikov®, ,ustvariti nov prihodek prek premium dozivetij“ ali , dvigniti svoj
ugled in pridobiti medijsko pozornost”.

Konkretni cilji vam bodo pomagali meriti uspeh ter upraviciti vioZzen trud in
nalozbo.

Skratka, ta delavnica bo poskrbela, da bo vasa pobuda osredotocena na
obiskovalce in usmerjena k ciljem. Lotili se bomo izzivov, kot so doseganje
pravega obcinstva z majhnim proracunom in ohranjanje pristne znamke.
Poskrbimo, da vase dozivetje najde svoje obozevalce!

Kliknite in si oglejte
nase Studije primerov
'za navdih in ugotovite,

\ kako se to izvede!
Book of Kells Visitor

Experience

Location
Dublin

Category
Literary attraction

Website
https://www.visittrinity.ie

.
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Klju€ni izzivi

Ko gre za trzenje in blagovno znamko potopitvenega turizma, upostevajte naslednje:

lzzivi

R/
0’0

Morda najvedji izziv je doseganje niSnega obcinstva, ki mu je mar za vaso
zgodbo. Za razliko od splosnega turizma so lahko trgi filmskega/literarnega
turizma oZji. Ce promovirate literarno dedis¢insko pot povpreénega turista, ki
iSCe sonce, to morda ne bo pritegnilo — najti morate ljubitelje knjig. Zaradi tega
se lahko trzenje zdi kot iskanje igle v senu, Se posebej ¢e imate omejen proracun
za oglasevanje.

Tu je tudi izziv doslednosti blagovne znamke: zagotoviti, da vsi elementi vasega
dozivetja in promocije prenasajo skladno zgodbo. Manjsa podjetja se lahko
spopadajo s pomanjkanjem znanja o oblikovanju, pisanju besedil ali blagovni
znamki — vasa spletna stran, letaki in dozZivetje na kraju samem morajo biti
usklajeni po tonu.

Drug izziv je izstopanje v natrpanem spletnem prostoru. Druzbena omreZzja so
kljuéni kanal (Instagram, TikTok, YouTube, skupine na Facebooku itd., kjer Zivijo
skupnosti oboZevalcev), a tekmujete z neStetimi drugimi atrakcijami in
vsebinami za pozornost.

Nazadnje, merjenje uspeha trznih prizadevanj je lahko zahtevno — ¢e nekdo
obisce zaradi naklju¢ne objave, tega morda nikoli ne izveste. Frustrirajoce je
vloziti trud v vsebino brez takojsnjih rezultatov ali odziva.

"The self-guide audio

tour was very
informative"
(Anonymous)

How the Book of Kells Experience Brings 1,200
Years of History to Life

Kliknite, Ce Zelite izvedeti vec. Prenesite UPLIFT-ove Studije primerov
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Upskilling in Immersive Literature and Film Tourism

~


https://uplifttourism.eu/download/262/?tmstv=1767865889
https://uplifttourism.eu/download/262/?tmstv=1767865889
https://uplifttourism.eu/download/262/?tmstv=1767865889
https://uplifttourism.eu/download/262/?tmstv=1767865889
https://uplifttourism.eu/download/262/?tmstv=1767865889
https://uplifttourism.eu/download/262/?tmstv=1767865889

KljuCne priloznosti

Priloznosti

Dobra novica je, da filmski in literarni turizem naravno prinasa vgrajen Custveni

magnet — samo zgodbo. Lahko izkoristite obstojece oboZevalske skupnosti. Na

primer, Ce je vasa regija povezana s Harryjem Potterjem, obstajajo globalne

oboZevalske strani in lokalni klubi oboZevalcev Harryja Potterja — plodna tla za

partnerstva ali ciljano oglasevanje.

+»» Velika priloZnost je v vsebinskem trZenju: ker imate zanimivo pripoved (ne le
splosen hotel ali muzej, temvec , kraj, ki je navdihnil roman X“ ali , kjer je bil
posnet film Y“), lahko zgodbe ponudite medijem ali ustvarite privlacne
objave, ki jih bodo oboZevalci delili. Lokalni ali niSni mediji oboZujejo taksne
zorne kote — npr. potopisni blog lahko objavi ,,5 najboljsih literarnih romanj*.

%+ Druga priloZznost: gradnja blagovne znamke prek pripovedovanja zgodb.
Namesto tradicionalnih oglasov lahko ustvarite kratke pripovedi ali poglede v
zakulisje (videe, blog ¢lanke), ki pritegnejo ljudi. Na primer, blog objava z
naslovom ,,Po stopinjah Jamesa Joycea: dan na nasi literarni turi”lahko hkrati
izobrazuje in privabi bralce ter subtilno promovira vaso turo. Taksna vsebina
lahko poveca vaso prepoznavnost z minimalnimi stroski.

+* Poleg tega lahko Ze samo potopitveno doZivetje ustvari razburjenje — od ust
do ust ter deljenje na druzbenih omrezjih s strani obiskovalcey, ki so se
odlicno imeli. Ljudje radi delijo nova dozivetja: ,Ravnokar sem preizkusil
skrivnostno pot z obogateno resnicnostjo — bilo je noro dobro!” Ta promocija,
ki jo ustvarijo uporabniki sami, je neprecenljiva.

+* Nazadnje, usklajevanje vase ponudbe s SirSimi turisticnimi cilji (npr.
regionalnimi pobudami) lahko odpre priloznosti za podporo: vas lokalni
turistic¢ni urad vam lahko pomaga pri trzenju, ¢e se to ujema z njihovo
strategijo, ali pa se pridruzite tematski poti (npr. nacionalni mrezi literarnih
poti).

Upskilling in Immersive Literature and Film Tourism
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Cas za raziskovanje
© potopitvenih priloZnosti

Poglavje za razpravo (R ﬁ
na delavnici

To poglavje vam pomaga raziskati, kako lahko potopitvena dozivetja okrepijo
vase pozicioniranje, razjasnijo vaso blagovno znamko in vas bolje povezejo s
ciljnim obcinstvom.

nd Film Tourism

Vprasanja in pobude uporabite kot izhodisCe za pogovor — za osebni razmislek,
timske razprave ali skupinske delavnice. Ni pravilnih ali napacnih odgovorov.
Namen je preuciti, kako lahko potopitvene zamisli podprejo zgodbo vase
blagovne znamke, odmevajo pri obcinstvu, ki ga Zelite pritegniti, in delujejo
pristno glede na vas kraj in vrednote.
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Delavnica 2 Poglavje za razpravo
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Opredelitev vase zgodbe in
blagovne znamke

2. Prepoznavanje vasega ciljnega
obcinstva

3. Dolocanje ciljev dozivetja
obiskovalcev

4. Diferenciacija vase ponudbe

5. Vklju€evanje skupnosti in
partnerstva
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Vprasanja za razpravo

Tema delavnice
Pozicioniranje, blagovna znamka, cilji obcinstva in
oblikovanje potopitvenega pripovedovanja zgodb

Namen te razprave

Potopitvena dozZivetja so najuspesnejsa, kadar so jasno povezana z
blagovno znamko, zgodbo ali krajem. Preden turisti¢na podjetja oblikujejo
tehnologijo ali interaktivne elemente, morajo najprej razumeti:

e svojo identiteto
* svojo zgodbo
e svoje obcinstvo

V filmsko in literarno navdihnjenem turizmu jasna znamka zgodbe pomaga
obiskovalcem Custveno se povezati in razlikuje destinacijo od drugih. To
poglavje raziskuje, kako mora biti tudi ob majhnem prorac¢unu mocna
znamka podprta s skladno pripovedjo. Osredotocenost na obcinstvo lahko
naklju¢ne obiskovalce spremeni v navdusene oboZevalce. Z razpravo in
nacrtovanjem lahko vsako potopitveno zamisel povezZete z jedrom
identitete znamke in ljudmi, ki jih Zelite doseci — klju¢no za to, da
tehnologija ali dozivetje resnicno sluzi vasi znamki in poslovnim ciljem.

1. Opredelitev vase zgodbe in blagovne znamke

Mocna blagovna znamka priklice bistvo vase zgodbe. Razmislite, kaj
naredi vaso zgodbo edinstveno in kako odraza vas kraj ali podjetje.

1. Kajje osrednja pripoved ali tema vase zgodbe? Opisite v enem stavku (npr.

“

,mitski boj* ,Zivljenje lokalnega avtorja“).

2. Kako se ta zgodba ujema z vaso poslovno identiteto? (npr. ali se ujema z
zgodovino vase lokacije, lokalno kulturo, identiteto ali poslanstvom?

3. Katera custva ali vrednote Zelite, da obiskovalci obcutijo? (npr. ponos,
zacudenje, radovednost itd.)

4. Kateri vizualni ali simbolni elementi predstavljajo vaso blagovno znamko?
(npr. ikone, barve, maskote (peresa, svetilke, knjige, meci, oblacila) iz zgodbe.)
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tﬁ E 5. Vidiki potopitvene digitalne tehnologije

Katera digitalna plast bi lahko okrepila vaso blagovno
znamko?

Na primer, ali bi AR-filter lahko na fotografije obiskovalcev

prekril vas logotip ali like, ali bi zvocni odlomek s pripovedjo,
sprozen pri kljucni znamenitosti, okrepil temo?

Kliknite in si oglejte
nase Studije primerov

Grossmann fantastic film and | za navdih in ugotovite,

Ca se kako se to izvede!
Study 6

Ljutomer, Slovenia : 48 A il M-
. . 4

Category i ! . -
J LT

Fantastic Film festival = Uy Toripore 'y

Website
https://www.grossmann.si/en/

Social Media 9 o

Grossmann fantastic film and

wine festival

Inovativni pristopi k turizmu

Skozi projekt UPLIFT festival Grossmann postaja laboratorij za preizkusanje
najnovejsih turisticnih modelov ter raziskovanje, kako potopitvene
tehnologije vplivajo na vkljucenost obiskovalcev. Virtualni vodniki, AR-
razstave in interaktivne filmske delavnice festival dvigujejo na novo digitalno
raven. Kot Studija primera v projektu UPLIFT festival Grossmann dokazuje,
da lahko tehnologija okrepi kulturno dediscino ter jo naredi bolj dostopno in
interaktivno za obcinstvo po vsem svetu!

Upskilling in Immersive Literature and Film Tourism
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/0 Odgovori na vprasanja
El ]ﬂ Ta prostor uporabite za neposreden odgovor na razpravljalna vprasanja.

Delite svoje misli, zamisli, razmisleke ali primere na podlagi lastnih izkuSenj
ali konteksta. Ni pravilnih ali napacnih odgovorov in na vsako vprasanje ni
treba odgovoriti takoj — gre za raziskovanje moznosti.

1. Opredelitev vase zgodbe in blagovne znamke

Vprasanje 1: [dodajte odgovor]

Vprasanje 2: [dodajte odgovor]

Vprasanje 3: [dodajte odgovor]

Vprasanje 4: [dodajte odgovor]

Vprasanje 5: (Potopitveni in digitalni tehnoloski vidiki)

[dodajte odgovor]

Upskilling in Immersive Literature and Film Tourism




Prostor za zapiske
Ta prostor uporabite za belezenje klju¢nih tock razprave, zamisli,

E/
]ﬂ razmislekov, izzivov/resitev, vrzeli/priloZnosti,

strokovnih nasvetoy, primernih digitalnih in potopitvenih tehnologij ipd.

To je delovni prostor — sproti si zapisujte misli, vorasanja ali ukrepe

1. Opredelitev vase zgodbe in blagovne znamke

%+ lzzivi in reSitve; [dodajte odgovor]

%+ Vrzeli in priloznosti; [dodajte odgovor]

+* Dobre zamisli in strokovni nasveti; [dodajte odgovor]

+* Digitalne in potopitvene tehnologije za raziskati; [dodajte odgovor]

+* Drugo: [dodajte odgovor]

Upskilling in Immersive Literature and Film Tourism



2.

Razli¢ni obiskovalci iS€ejo razlicna dozivetja. Ugotovite, komu bo vasa

Razumevanje vasega obdinstva

zgodba najbolj pomembna.

Razlicna obcinstva is¢ejo razlicna dozivetja:

Filmski oboZevalci — Zelijo prepoznavne lokacije in zgodbe iz zakulisja.
Kulturni turisti — Zelijo potopitveno interpretacijo in zgodovinski kontekst.
Druzine — Uzivajo v interaktivnih in igrivih elementih.

Ljubitelji literature — Cenijo citate, branja in pripovedno vzdusje.

Kdo so vasi idealni obiskovalci ali ,,obozevalci zgodbe“? npr. druzine, filmski
studentje, tehnolosko radovedni turisti, zgodovinarji, bralni klubi, filmofili,
lokalne sole?

Kje ti ljudje obicajno izvedo za nove atrakcije? (npr. druzbena omreZja,
potopisni blogi, lokalni turisticni uradi, klubi oboZevalcev, lokalni festival)

Kaj jih motivira na potovanje? (npr. iskanje pustolovscin na filmskih lokacijah,
kulturni vpogledi ali vpogledi v avtorja, opazovanje tega, kar avtor opisuje v
svoji knjigi, izobraZevalna potovanja o literaturi in priloZnosti za fotografiranje
za druzbena omreZja.)

Kako lahko doseZete SirSe ob&instvo? (npr. z organizacijo Solskih izletov,
sodelovanjem z vplivneZi ali partnerstvom s turisticnimi agencijami.)

5. Potopitveni in digitalni tehnoloski vidiki

Katera tehnoloska orodja najbolje ustrezajo vasemu
obcinstvu?

Na primer, lov na zaklad z obogateno resnicnostjo na
pametnem telefonu bi lahko navdusil najstnike, medtem ko
bi zvocni vodnik za prenos lahko pritegnil starejse
obiskovalce.

Bi interaktivni zemljevid na spletni strani obiskovalcem

omogocil izbiro poti, ali bi AR-ucinki na druzbenih omrezjih
povecali prepoznavnost med obozevalci?

Upskilling in Immersive Literature and Film Tourism



/0 Odgovori na vprasanja
El ]ﬂ Ta prostor uporabite za neposreden odgovor na razpravljalna vprasanja.

Delite svoje misli, zamisli, razmisleke ali primere na podlagi lastnih izkuSenj
ali konteksta. Ni pravilnih ali napacnih odgovorov in na vsako vprasanje ni
treba odgovoriti takoj — gre za raziskovanje moznosti.

2. Prepoznavanje vasega cilinega obcinstva

Vprasanje 1: [dodajte odgovor]

Vprasanje 2: [dodajte odgovor]

Vprasanje 3: [dodajte odgovor]

Vprasanje 4: [dodajte odgovor]

Vprasanje 5: (Potopitveni in digitalni tehnoloski vidiki)

[dodajte odgovor]
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Prostor za zapiske
Ta prostor uporabite za belezenje klju¢nih tock razprave, zamisli,

E/
]ﬂ razmislekov, izzivov/resitev, vrzeli/priloZnosti,

strokovnih nasvetoy, primernih digitalnih in potopitvenih tehnologij ipd.

To je delovni prostor — sproti si zapisujte misli, vorasanja ali ukrepe

2. Prepoznavanje vasega cilinega obcinstva

%+ lzzivi in reSitve; [dodajte odgovor]

% Vrzeli in priloznosti; [dodajte odgovor]

+* Dobre zamisli in strokovni nasveti; [dodajte odgovor]

+ Digitalne in poglobljene tehnologije za raziskati; [dodajte odgovor]

+* Drugo: [dodajte odgovor]
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3. Dolocanje ciljev dozivetja obiskovalcev

Razjasnite, kaj zelite, da obiskovalci pocnejo in cutijo. Opredelite
merljive rezultate.

1. Katera €ustva naj obiskovalci odnesejo s seboj? (npr. navdih, povezanost z
lokalno kulturo ali avtorjem, navdusenje, obcutek osuplosti ob panoramskem
pogledu iz filma.)

2. Katera dejanja obiskovalcev upate doseci? (npr. Sirjenje glasu na druzbenih
omreZjih, daljse bivanje v kraju, nakup spominka, Zeljo po tem, da izvedo vec.)

3. Kako ti cilji podpirajo vaso blagovno znamko ali poslanstvo? (npr. krepitev
lokalnega ponosa, spodbujanje turizma zunaj sezone, edinstvena ponudba,
promocija destinacije ali dodatnih filmskih sneman.)

4. Kako boste merili uspeh? (npr. ankete o zadovoljstvu, Stevilo obiskovalcev,
oznake na omreZjih, ponovni obiski, gospodarski ucinek.)

'} 5. Potopitveni in digitalni tehnoloski vidiki

Kateri potopitven element lahko spodbudi te cilje?

Na primer, deljiv AR , fotografski trenutek®, povezan z vaso
znamko, lahko spodbudi objave na druzbenih omrezjih,
kratek VR-posnetek pa daljSe obiske.

Bi interaktivni kviz na zaslonu na dotik (izobrazevalen +
zabaven) okrepil ucne rezultate?

Museum of Slovenian Fil

Kliknite in si oglejte
A nase studije primerov
e g za navdih in ugotovite,

Category

- ‘ kako se to izvede!

Website
hugs:Efkmoteka.sufmsﬂ{
https://www.muzejdivaca.si
Social Media f o
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/0 Odgovori na vprasanja
El ]ﬂ Ta prostor uporabite za neposreden odgovor na razpravljalna vprasanja.

Delite svoje misli, zamisli, razmisleke ali primere na podlagi lastnih izkuSenj
ali konteksta. Ni pravilnih ali napacnih odgovorov in na vsako vprasanje ni
treba odgovoriti takoj — gre za raziskovanje moznosti.

3. Dolocanje ciljev dozivetja obiskovalcev

Vprasanje 1: [dodajte odgovor]

Vprasanje 2: [dodajte odgovor]

Vprasanje 3: [dodajte odgovor]

Vprasanje 4: [dodajte odgovor]

Vprasanje 5: [dodajte odgovor]
(Potopitveni in digitalni tehnoloski vidiki)
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Prostor za zapiske
Ta prostor uporabite za belezenje klju¢nih tock razprave, zamisli,

E/
]ﬂ razmislekov, izzivov/resitev, vrzeli/priloZnosti,

strokovnih nasvetoy, primernih digitalnih in potopitvenih tehnologij ipd.

To je delovni prostor — sproti si zapisujte misli, vorasanja ali ukrepe

3. Dolocanje ciljev dozivetja obiskovalcev

%+ lzzivi in reSitve; [dodajte odgovor]

% Vrzeli in priloznosti; [dodajte odgovor]

+* Dobre zamisli in strokovni nasveti; [dodajte odgovor]

+* Digitalne in potopitvene tehnologije za raziskati; [dodajte odgovor]

+* Drugo: [dodajte odgovor]
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4. Diferenciacija vase ponudbe — osrednja zgodba

Mocno potopitveno dozivetje se ponavadi zacne z eno jasno osrednjo zgodbo:
® zZnanim prizorom

e likom

e trenutkom v zgodbi

e |okacijo, povezano z avtorjem

e kulturno legendo

Opredelite, kaj vase dozivetje naredi edinstveno. Izkoristite edinstvene
zorne kote za pozicioniranje na trgu.

1. Kajvaso zgodbo ali kraj lo¢i od podobnih atrakcij?

(npr. edinstvene znacilnosti kraja, nov pripovedni preobrat, osupljiva krajina,
ohranjena pisalna soba avtorja, posebni spominki (dnevniski kompleti, navdihnjeni
po avtorju) ali doZivetja (dotik avtorjeve knjige ali obracanje strani))

2. Kako lahko izpostavite skrite bisere ali lokalne skrivnosti?

(npr. zakulisne zgodbe, anekdote o avtorju, fotogrdfije, ki jih je mogoce videti samo
na kraju samem, filmske zanimivosti, delavnice, kjer gostje avtorja ali film doZivijo v
Zivo, rekonstrukcija prek gledaliskih predstav ali tecajev.)

3. Katero niso lahko zapolnite?

(npr. druzinam prijazni izleti po legendah do posebnih lokacij, izvensezonski
literarni in kulturni dogodki, ki obujajo obdobje ali prizorisce, interaktivne
delavnice, itinerar ,,dan iz Zivljenja“ lika ali pesnika, sezonski umiki, prilagojeni
prizoriscu.)

4. Kako vrednote lokalne skupnosti oblikujejo vaso zgodbo?

(npr. spostovanje kulture, dedis¢ine in kraja; trajnost in skrb za okolje; ustvarjalno
izraZanje, zakoreninjeno v skupnosti; vkljucevanje lokalnih prebivalcev kot
pripovedovalcev ali vodnikov; povabilo obiskovalcem, naj spostljivo sodelujejo v
tradicijah, prostorih ali uprizoritvah.)

5. Potopitveni in digitalni tehnoloski vidiki

Bi lahko tehnoloska funkcija postala vas ,,vau ucinek“?

Na primer, Ce bi imeli igro z obogateno resnicnostjo, vezano na
lokacijo, bi lahko bili edina destinacija, ki ponuja lov na zaklad
povezan z vaso zgodbo. Ali pa vam aplikacija, ki na razli¢cnih
mestih predvaja zgodbe s pripovedjo, lahko zagotovi
prepoznavno prednost interaktivnega zvocnega izleta.
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/0 Odgovori na vprasanja
El ]ﬂ Ta prostor uporabite za neposreden odgovor na razpravljalna vprasanja.

Delite svoje misli, zamisli, razmisleke ali primere na podlagi lastnih izkuSenj
ali konteksta. Ni pravilnih ali napacnih odgovorov in na vsako vprasanje ni
treba odgovoriti takoj — gre za raziskovanje moznosti.

4. Diferenciacija vase ponudbe

Vprasanje 1: [dodajte odgovor]

Vprasanje 2: [dodajte odgovor]

Vprasanje 3: [dodajte odgovor]

Vprasanje 4: [dodajte odgovor]

Vprasanje 5: (Potopitveni in digitalni tehnoloski vidiki)

[dodajte odgovor]
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Prostor za zapiske
Ta prostor uporabite za belezenje klju¢nih tock razprave, zamisli,

E/
]ﬂ razmislekov, izzivov/resitev, vrzeli/priloZnosti,

strokovnih nasvetoy, primernih digitalnih in potopitvenih tehnologij ipd.

To je delovni prostor — sproti si zapisujte misli, vorasanja ali ukrepe

4. Diferenciacija vase ponudbe

%+ lzzivi in reSitve; [dodajte odgovor]

%* Vrzeli in priloznosti; [dodajte odgovor]

+* Dobre zamisli in strokovni nasveti; [dodajte odgovor]

+* Digitalne in potopitvene tehnologije za raziskati; [dodajte odgovor]

» Drugo: [dodajte odgovor]

L)
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5. Vkljucevanje skupnosti in partnerstva

Razmislite o lokalnih deleznikih in sodelovanjih. Podpora skupnosti lahko
okrepi blagovno znamko in doseg.

1. Kdo v vasi skupnosti je ze vkljucen v vaso zgodbo?
(npr. lokalni zgodovinarji, knjigarne, Sole, tematski dogodki, ponudniki doZivetij v Zivo,
vodniki, kulturne skupine.)

2. Ali obstajajo lokalni umetniki ali tehnoloSko podkovani prostovoljci, ki bi jih lahko
vkljucili?

(npr. ilustratorji za AR-vsebine, avtorjevi sorodniki, slikarji, svetovalci za posebne

ucinke, ki jih zanima literatura ali film, filmski ali tehnoloski Studentje, ki programirajo

aplikacijo.)

3. Kako je mogoce lokalno kulturo pristno predstaviti?

(npr. z uporabo regionalne glasbe, narecij ali obrti, uporabljenih v filmu ali literaturi,
zvocnih posnetkov s pripovedjo, vezanih na kraj, nadgradnjo zgodbe ali filma z
lokalnimi zgodbami (npr. zgodovinskimi dejstvi, ki se ujemajo z izmisljeno zgodbo),
predstavitvijo razlicnih pripovedi in perspektiv, ki nadgrajujejo zgodbo, povezano s
krajem, kartami z delcki zgodbe, vezanimi na kraj, QR-kodami, ki povezujejo kratke
videe s krajem in ljudmi.)

4. Katera partnerstva bi lahko razsirila vase obclinstvo?

(npr. partnerstvo z lokalnimi muzeji, dedis¢inskimi obmocji, znamenitostmi ali
galerijami za skupne poti ali festivale. Kombinirane vstopnice (npr. ,filmska lokacija +
muzej“). Souporaba dogodkov, ki obiskovalce spodbudijo k obisku vec lokacij.
Sodelovanje z lokalnimi gledalisci, pisatelji, filmskimi ustvarjalci, glasbeniki ali
umetniki za nastope, branja ali pojavne dogodke.)

g/'\ 5. Potopitveni in digitalni tehnoloski vidiki

Ali bi poceni tehnologija lahko spodbudila vklju¢enost
skupnosti?

Na primer, vzpostavitev preprostega intervjuja z lokalnim
pripovedovalcem, sprozenega s QR-kodo, ali izdelava
fotografskega zidu skupnosti na interaktivni spletni strani
pomaga vkljuciti lokalne glasove v dozivetje.
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Museum of Slovenian Film Actors

A Cinematic Journey Through Time: The
Museum of Slovenian Film Actors in Divaca
Nestled within the charming Skratelj’s
homestead, a remarkable Karst architectural
gem and ethnological monument, lies a true
treasure of Slovenian film history—the Museum
of Slovenian Film Actors in Divaca. As the first
and only film museum in Slovenia with digital
content, it stands as a testament to the country’s
rich cinematic legacy.

After Slovenia's independence film enthusiasts
established the Slovenian Cinematheque in
1996. As they were doing research on the history
of Slovenian film making, they came across Ita
Rina, born Ida Kravanja in the village of Divaca.
She was a movie star in the beginning of the
20th century in the silent movie's times, when
Europe was just as important in film making as
Hollywood. She stared in movies like Erotikon,
Because | love you, Tonka of the Gallows and
many others. In 1931 she got married and gave

Co-funded by
the Eurcpean Union

up her acting career. Later she accepted only a
handful of acting roles.

The Evolution of the Museum

In 1997, the Municipality of Divaca, in
collaboration with the Institute for the
Protection of Cultural Heritage, undertook the
restoration of Skratelj’s homestead. That same
year, Silvan Furlan, the first director of the
Slovenian Cinematheque, envisioned a memorial
room dedicated to Ita Rina on the upper floor.

Fast-forward to 2002, when Vojteh Ravnikar, a
professor of architecture, invited his students to
create a renovation plan for the remaining
homestead buildings. With funding from the
Ministry of Culture and the Norway Grant,
construction of new buildings was completed in
2010, culminating in the grand opening of the
Museum of Slovenian Film Actors in July 2011.

Fundnd Dy T Lurapeen Unon. Wewt 300 3 NRIa sapmund e bowewsr thoue of D nabhany cmy
wnd do ner aecsuarly wiing Mo of Te Eaopess Usoe o T Eurapean Eoucason end Outues
Fancato AQercy RACEAL Nt the LurDeeas Lo ned BALEA Con De Sl smepasclin for e

Describe Your Journey to Digital
Immersive Tourism.

Embracing Digital

Innovation

Film is a technological art
form, and with the rise of
digital technology, it was
only natural for the
Siovenian Cinemathegque to

embrace digital
advancements, ensuring
that the museum’s content
remained modern,

immersive, and accessibieg
for future generations.

Kliknite in si oglejte
nase Studije primerov

'za navdih in ugotovite,

kako se to izvede!
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